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I ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

Carta do
Prefeito

O Rio de Janeiro ¢ um dos principais polos audiovisuais da América Latina. A cidade registra
cerca de 11 mil diarias de filmagem em locagdes publicas por ano, volume que supera,
inclusive, importantes centros internacionais como Paris. A economia criativa ocupa posicdo
estratégica no desenvolvimento econdmico do municipio, tendo o audiovisual como um de

seus segmentos mais relevantes.

Nesse contexto, a Prefeitura do Rio de Janeiro publica o Anuario da Industria Audiovisual
Carioca, elaborado pela Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econémico (SMDE), em
parceria com a Secretaria Municipal de Cultura (SMC) e a RioFilme. A publicagédo amplia o
escopo do estudo realizado, em 2024, e analisa a evolucédo desse setor, que atualmente
movimenta cerca de R$ 4,7 bilhées por ano na economia local, gera mais de R$ 70 milhées
em arrecadacé&o de ISS e apresenta crescimento expressivo superior a 60% nos ultimos cinco

anos.

Os avancos observados sdo resultado de uma politica consistente de incentivo ao setor. Entre
2021 e o primeiro trimestre de 2026, os investimentos realizados por meio da RioFilme —
que estavam interrompidos em 2020 — alcancaram aproximadamente R$ 282 milhdes,
distribuidos entre mais de 600 projetos. Paralelamente, a adogcdo de politicas afirmativas
garantiu que esses recursos confribuissem nédo apenas para o fortalecimento da industria
audiovisual, mas também para a ampliagdo da diversidade e da inclusdo entre os

beneficiarios.

A continuidade desses investimentos é fundamental para consolidar o audiovisual como vetor
de crescimento econémico, geragado de empregos e projecao internacional do Rio de Janeiro.
Seguiremos avancando com planejamento, responsabilidade e visdo estratégica, fortalecendo

setores que ampliam oportunidades e reforgam o protagonismo da cidade no cenério global.

Eduardo Cavaliere
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I ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

Carta do
Secretario de Cultura

O audiovisual carioca ocupa um papel estratégico no desenvolvimento cultural e econémico
do Rio de Janeiro. Mais do que cenario, a cidade € um polo de criagdo de narrativas, formacéo
de talentos e producéo de identidade cultural, capaz de transformar criatividade em emprego,
investimento e projegéo internacional. Cada producgéo audiovisual movimenta uma ampla
cadeia econdmica, ao mesmo tempo em que fortalece o pertencimento, a autoestima e a
imagem do Rio no Brasil e no mundo.

Nesse contexto, a Secretaria Municipal de Cultura, através da RioFilme, atua para ampliar o
impacto do audiovisual como industria criativa, assim como ferramenta de fortalecimento da
cultura e memoria cariocas.

A retomada das politicas de incentivo a partir de 2021 fortaleceu a competitividade da cidade,
ampliou a geracéo de empregos e reposicionou o Rio como referéncia nacional na produgéo
audiovisual. Contribuindo para democratizar oportunidades e ampliar o acesso de jovens de
diferentes territérios a criacéo, a formacéao técnica e ao empreendedorismo cultural.

Neste contexto, o Anuario da Industria do Audiovisual Carioca 2026 se firma como um
instrumento essencial de transparéncia e formulagéo de politicas publicas ao organizar dados,
qualificar o debate e evidenciar o impacto cultural, econdmico e territorial dessa industria que
reune empresas, artistas, técnicos, festivais, salas de cinema, escolas e territorios, que fazem
do Rio um dos principais centros criativos da América Latina.

Lucas Padilha
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Carta do
Presidente da RioFilme

O audiovisual carioca vive um momento decisivo. O Rio de Janeiro ndo ¢é apenas
uma cidade filmada. E uma cidade que produz imaginario, movimenta economia, forma
talentos, atrai investimentos, projeta reputacdo internacional e transforma cultura em
desenvolvimento concreto.

A frente da RioFilme, temos trabalhado para consolidar uma visdo simples, mas estratégica:
o audiovisual precisa ser tratado como industria, politica publica e ferramenta de
transformacéo social. Quando uma produgédo ocupa as ruas da cidade, ela movimenta hotéis,
transporte, alimentacéo, servigos técnicos, equipamentos, tecnologia, turismo, comunicagéo
e centenas de profissionais. Quando uma histéria carioca chega as telas, ela fortalece
identidade, autoestima, pertencimento e a imagem do Rio no Brasil e no mundo.

Esse Anuario da Industria do Audiovisual Carioca nasce com esse propoésito: organizar dados,
dar transparéncia, qualificar o debate publico e demonstrar, com evidéncias, a dimensao
econdmica, cultural e territorial do setor. O Rio fem uma cadeia produtiva robusta, formada
por empresas, técnicos, artistas, produtores, exibidores, distribuidores, escolas, festivais, salas
de cinema, territérios criativos e instituicdes que, juntas, fazem da cidade um dos principais
polos audiovisuais da América Latina.

A gestdo dos prefeitos Eduardo Paes e Eduardo Cavaliere compreendeu que investir em
audiovisual ndo é gasto acessorio. E politica de desenvolvimento econémico, geracédo de
emprego, fortalecimento da industria criativa, inclusdo produtiva e promogéo internacional da
cidade. A retomada dos investimentos da Prefeitura, por meio da Secretaria Municipal de
Cultura e da RioFilme, recolocou o Rio no centro da producéo brasileira e criou condi¢des
para ampliar nossa competitividade em um mercado global cada vez mais disputado.

Mas o desafio agora € avangar. Precisamos ampliar a atragcdo de filmagens nacionais e
internacionais, fortalecer o cash rebate, consolidar o Rio como cidade film friendly, modernizar
a infraestrutura, expandir a formacéao profissional, descentralizar oportunidades, apoiar salas
de cinema, estimular novos modelos de negdcio e garantir que jovens das favelas, da Zona
Norte, da Zona Oeste e de todos os territérios da cidade possam deixar de ser apenas
consumidores de conteudo para se tornarem criadores, técnicos, empreendedores e
protagonistas.

A RioFilme tem um papel central nesse processo. Nosso trabalho & planejar, fomentar,
articular, medir resultados e criar ambiente de negdcios para que o audiovisual carioca cresca
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com consisténcia, diversidade e impacto. O setor precisa de previsibilidade, governanga,
metas claras e continuidade. Sem isso, ndo ha industria forte. E sem industria forte, o Brasil
perde capacidade de contar suas proprias historias, gerar propriedade intelectual e disputar
espaco na economia global da atencéo.

O Rio tem vocacéo, histdria, talento, territorio, paisagem, infraestrutura € uma marca
reconhecida mundialmente. O que estamos fazendo €& transformar essa poténcia em
estratégia. Este anuério é parte desse movimento: um instrumento de inteligéncia publica para
orientar decisdes, atrair parceiros, fortalecer politicas e mostrar que o audiovisual € uma das
grandes alavancas do futuro carioca.

O Rio néo se contenta em ser cenario. O Rio ¢é plataforma. E a RioFilme esta trabalhando para
que essa plataforma gere mais filmes, mais séries, mais empregos, mais empresas, mais
inclusdo, mais autoestima e mais desenvolvimento para a cidade.

Leonardo Edde
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Carta do
Secretario de Desenvolvimento

Economico

Se traduzissemos a trajetoria recente do desenvolvimento econdmico do Rio de Janeiro em
narrativa, ela reuniria novas frentes estratégicas que se articulam entre si: de inovacao a data
centers e inteligéncia artificial ao mercado financeiro, passando pela transicdo energética e
mercado de crédito de carbono. Esse conjunto de agendas revela o carater multifacetado e
integrado das politicas voltadas ao crescimento da cidade e vem somar a um setor que vem
se consolidando — a economia criativa, que envolve o Carnaval e as mais importantes
manifestacdes e industrias culturais da cidade.

E nesse contexto que a Secretaria Municipal de Desenvolvimento Econémico (SMDE), em
parceria com a Secretaria Municipal de Cultura (SMC), a Riotur e a RioFilme, apresenta o
estudo “Anuario da Industria Audiovisual Carioca - 2026”. A publicagdo da continuidade ao
trabalho iniciado em 2024 e aprofunda a analise de um dos segmentos mais dinamicos da
economia criativa, destacando sua relevancia para o desenvolvimento econémico-social do
municipio.

Os dados evidenciam a forca desse setor. Em 2025, a atividade audiovisual movimentou
cerca de R$ 4,7 bilhdes na economia carioca, registrando crescimento real superior a 60%
nos ultimos cinco anos. No mesmo periodo, a arrecadacéo de ISS associada ao segmento
ultrapassou R$ 70 milhdes, reforcando a importancia dos investimentos publicos como
indutores desse mercado e seus efeitos positivos sobre a economia como um todo.

As analises reunidas neste estudo demonstram, de forma consistente, os impactos gerados
pelo fortalecimento do setor audiovisual e oferecem subsidios qualificados para o
aperfeicoamento de politicas publicas. Ao ampliar o conhecimento sobre essa cadeia
produtiva, o Rio de Janeiro se posiciona de maneira ainda mais estratégica para impulsionar
o crescimento do audiovisual, consolidando-o como um vetor relevante para o
desenvolvimento econdmico da cidade.

Osmar Lima
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Sumario Executivo

A economia do audiovisual no Rio cresceu nas ultimas décadas de maneira a transformar
setfores culturais e produtivos da cidade em um verdadeiro ecossistema econémico, capaz de
gerar renda, empregos diretos e indiretos, e externalidades urbanas que vdo do turismo ao
desenvolvimento de competéncias técnicas. Os dados demonstram que esse setor possui um
intenso efeito multiplicador positivo sobre outros setores da economia local ao longo de toda
sua cadeia de valor. Seu processo de expansdo combina a presenga histérica de grandes
empresas de midia e enfretenimento, como grupos de televisdo e produtoras, uma oferta
crescente de profissionais qualificados em producéo, diregéo, fotografia e pds-producao, e
uma politica publica municipal e federal que, especialmente desde a ultima década, tem
estruturado incentivos, fundos e facilidades logisticas para atrair filmagens e ampliar a
producédo local. A magnitude desse movimento pode ser observada tanto em indicadores
brutos — como o numero de dias de filmagem nas ruas do Rio, que partiu de 5.014 dias em
2021 para 10.930 dias, mais que o dobro, em 2025, segundo a RioFilme — quanto em
iniciativas publicas recentes: em 2025 e 12 trimestre de 2026 a Prefeitura, em parceria com a
Ancine, investiu R$ 139,1 milhdes no setor audiovisual carioca, um aporte recorde que ilustra
o protagonismo institucional no estimulo a atividade.

Sobre a arrecadacdo de impostos (ISS) do setor audiovisual no municipio do Rio,a
arrecadacdo aumentou 62,8% nos ultimos cinco anos, passando de aproximadamente R$ 43
milhdes em 2020 para mais de R$ 70 milhdes em 2025, com um aumento de R$ 27,5
milhdes. Nesse periodo (2021-2025), o setor do audiovisual arrecadou aproximadamente
mais de R$ 350 milhdes de impostos (ISS).

A movimentacdo econdmica do setor audiovisual aumentou 61,2% nos ultimos cinco anos,
passando de R$ 2,9 bilhées em 2020 para R$ 4,7 bilhdes em 2025, com um aumento de R$
1,8 bilhéo.

O estado do Rio, por sua vez, arrecadou aproximadamente R$ 75 milhées de ICMS desse
sefor em 2025, seis vezes menos do que em 2017. O decréscimo da arrecadacédo de ICMS
das atividades audiovisuais no periodo, reflete as mudancas no ecossistema do setor
provocadas pela emergéncia do video por demanda, e em particular o seu impacto nos
segmentos de TV Paga e TV Aberta. No que concerne a TV Paga, embora ainda se configure
como um segmento de mercado relevante, informacdes do Painel de Dados da Agéncia
Nacional de Telecomunicacdes (ANATEL) demonstram que no periodo de 2016 a 2025,
houve uma queda de 59,6%% na base de assinantes de TV Paga, que se reflete em uma
reducéo expressiva do faturamento do servigo.

De acordo com a Ancine (2019), o setor audiovisual compreende a industria cinematografica
e videofonografica do pais, isto é: os agentes de producéo, distribuicdo e exibicdo dos
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segmentos de cinema (salas de exibigéo), TV paga (comunicagéo eletronica de massa por
assinatura), TV aberta (radiodifusdo de sons e imagens), video domeéstico e video por
demanda. Segundo dados do registro de agentes econémicos da agéncia, até dezembro de
2025, 1.759 empresas estabelecidas no municipio do Rio de Janeiro tinham atividade
econdmica principal relativa ao setor audiovisual. Os dados fornecidos pela Ancine indicam
ainda a existéncia de outras 947 empresas sediadas no municipio do Rio, cuja atividade
principal ndo pertence ao setor audiovisual, mas que possuem atividades econdmicas
secundarias relativas ao setor, totalizando 2.706 empresas.

Em termos de volume total de empresas audiovisuais no municipio do Rio de Janeiro, os
dados da RAIS — MTE revelam haver 566 estabelecimentos com ao menos um empregado.
Utilizando o mesmo periodo para fins de comparagéo, de acordo com os dados da Ancine,
até 2024, havia 1.575 estabelecimentos com atividade principal audiovisual registrados na
agéncia. Ao cotejarmos os dados, € possivel estimar que pouco mais de *s das empresas sdo
empregadoras. Do total de 566 estabelecimentos, a maior parte (43,5%) era de atividades de
produgédo cinematogréfica, de videos e de programas de televisdo. Considerando as
atividades de produgéo e pds-producao cinematografica de video e televisdo, a participagéo
era de 52,7%.

O estoque de empregos formais no setor audiovisual por cédigo CNAE, que eram, em
dezembro de 2024, 19,7 mil empregos formais na cidade do Rio de Janeiro, ao se considerar
o total do setor audiovisual mais os empregos dos Portais, provedores de conteudo e outros
servigos de informacé&o na internet, o que corresponde a 14,1% do total de empregos do Brasil.
Ao excluir os empregos dos Portais, provedores de conteudo e outros servigos de informacéao
na internet, o numero de empregos passa para 14,1 mil, o que corresponde a 17,8% do tfotal
de empregos do Brasil. Entre janeiro de 2021 e fevereiro de 2026, compreendendo o periodo
da pandemia, e a sua posterior recuperagéo, foram criadas 5.575 novas vagas de emprego
formal no setor audiovisual na capital fluminense.

Além dos empregos formais, os dados do Portal do Empreendedor revelam que em marco
de 2026 havia 7,8 mil Microempreendedores individuais (MEls) registrados nas atividades
elegiveis ao MEI do setor audiovisual.

Nos ultimos cinco anos a Prefeitura do Rio de Janeiro, por meio da Secretaria Municipal de
Cultura, através da RioFilme, promoveu o renascimento de um setor que € estratégico
economicamente para a cidade e para o pais e, acima de tudo, faz o Rio pulsar no coragéo
das pessoas, projetando a cidade e criando no imaginario do mundo inteiro o desejo de
conhecer e viver as experiéncias que a cidade tem a oferecer. A estratégia direcionada a
investimentos em distribuicdo, produgédo e desenvolvimento de longas-metragens,
documentarios, séries, jogos eletronicos, entre outros, bem como o apoio a mostras, festivais,
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cineclubes e projetos de qualificacéo profissional, tem se consolidado como um dos principais
motores de estimulo ao setor no municipio.

Nos ultimos anos, observa-se o aporte consistente do investimento publico apds um periodo
de forte retracdo entre 2016 e 2020. A partir de 2021, os investimentos sdo retomados no
valor de R$ 23,6 milhées, quase dobrando nos dois anos seguintes, alcancando R$ 55,1
milhdes em 2022 e R$ 53,7 milhdes em 2023. Em 2024, devido as eleicdes municipais, houve
uma retracao relativa, devido ao deslocamento da contratacéo dos investimentos para o inicio
de 2025, totalizando R$ 13,7 milhdes contratados naquele ano.

Em 2025 e 12 trimestre de 2026 a Prefeitura do Rio de Janeiro, em parceria com a Agéncia
Nacional do Cinema, Fundo Setorial do Audiovisual o Banco Regional de Desenvolvimento
do Extremo Sul (BRDE), executou o maior programa de fomento ja realizado na histéria do
municipio do Rio de Janeiro: R$ 130,9 milhdes em recursos federais e municipais.

Somados a outros investimentos realizados pela prefeitura, os recursos ja investidos entre
2025 e o 1T/2026 chegam ao maior patamar da série historica, com R$ 139,71 milhdes
investidos.

No total, o investimento realizado pelo municipio do Rio de Janeiro no setor audiovisual no
periodo de 2021 ao 1T/2026, somaram R$ 285,2 milhées, investidos em 619 projetos
audiovisuais. Estima-se que tal montante atraiu potencialmente para o municipio, no periodo,
R$ 845,7 milhdes adicionais, totalizando uma movimentacéo potencial de R$ 1,31 bilhdes.
Uma relacdo de R$ 2,96 atraidos para cada R$ 1,00 investido.

Se considerarmos apenas os recursos de origem municipal investidos (R$ 151,5 milhdes) esta
relacéo salta para R$ 6,47 atraidos para cada R$ 1,00 investido.

Esse resultado representa um marco no fomento ao setor, superando significativamente os
niveis observados ao longo da ultima década.

Desde 2021, os editais da Riofilme tém dispositivos inclusivos, por meio de pontuagdes
adicionais ou reserva de vagas a propostas lideradas por mulheres, negros, indigenas,
pessoas com deficiéncia e pessoas trans. Em 2025, foram incluidas nas politicas afirmativas
as pessoas idosas. Proponentes cuja sede estéo localizadas em areas de IDH mais baixo, como
nas Areas de Planejamento (APs) 3, 4 e 5 do municipio ou favelas das APs 1 e 2, também
ganham pontuacgéao indutora ou cotas para ampliar as possibilidades de selecéo. A efetividade
da politica pode ser verificada quando observada a relacdo entre propostas inscritas e
propostas selecionadas nos ultimos cinco anos.

Entre 2021 e 2025, considerando 2.905 propostas inscritas em editais que incorporam
politicas afirmativas, observa-se que a proporgéo de propostas selecionadas de proponentes
sediados em areas de menor IDH foi superior a participagdo desses mesmos proponentes
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entre os inscritos. Enquanto representavam 17% das inscri¢des, corresponderam a 29% dos
projetos selecionados, evidenciando um aumento de aproximadamente 71% na sua
participagao relativa. Essa tendéncia se intensifica quando analisado o recorte racial. No caso
de propostas lideradas por pessoas negras, a participagédo passa de 26% entre os inscritos
para 48% entre os selecionados, um crescimento de aproximadamente 85%. Nos demais
recortes — pessoas indigenas, pessoas trans e pessoas com deficiéncia —, embora a base
de participagéo seja mais reduzida, observa-se igualmente um efeito positivo dos mecanismos
adotados. Propostas lideradas por pessoas indigenas passam de 2% entre os inscritos para
4% entre os selecionados, enquanto propostas de pessoas trans aumentam de 2% para 5%.
No caso de pessoas com deficiéncia, observa-se relativa estabilidade, com 5% das inscricdes
e 4% dos projetos selecionados. Ainda que partam de universos mais restritos, esses
resultados séo significativos ao demonstrar que as politicas afirmativas também produzem
efeitos concretos na ampliacdo do acesso e da competitividade desses grupos no ambito do
fomento publico. Em conjunto, os dados evidenciam a efetividade das politicas afirmativas na
promocgéo de maior diversidade no setor audiovisual, atuando tanto na ampliagdo da
participagdo quanto na redistribuicdo de oportunidades entre diferentes perfis de
proponentes.

No recorte etério, destaca-se que 2025 marca o primeiro ano de implementacdo de acdes
afirmativas voltadas a pessoas idosas. Nesse contexto inicial, a participagdo se manteve
estavel entre inscritos (17%) e selecionados (18%), indicando ja no primeiro ciclo um nivel de
acesso compativel com a demanda apresentada. Até 2024, a politica afirmativa relativa as
mulheres incluia a lideranga criativa ou a lideranga administrativa da empresa ser de uma
mulher. A constatacédo era de que mulheres a frente de empresas ja era uma realidade, sendo
o maior desafio gerar mais equidade em relagdo as liderancas criativas que incidem
diretamente sobre o conteudo como diretoras de filmes ou curadoras de mostras e
cineclubes. Neste universo, o fotal de propostas inscritas também se configura como uma
maioria entre os projetos apresentados a Riofilme (62%). O efeito indutor das politicas
afirmativas reverberou também sobre a proporcéo de projetos selecionados, neste caso 73%.

Sobre a Rio Film Commission, area da RioFilme responsavel pela execugéo da politica publica
de estimulo as filmagens na cidade do Rio de Janeiro, os resultados mais recentes mostram
a continuidade dessa trajetoria de sucesso. Em 2023, foram autorizadas 7.885 diarias de
filmagem no municipio, numero ja expressivo e associado a realizagéo de grandes producdes
para o cinema e para plataformas de streaming. Em 2024, o volume cresceu para 505
projetos e 8.782 diarias. Em 2025, a expansédo se acentuou: foram 534 projetos e 10.930
digrias de filmagem realizadas em dreas publicas do Rio de Janeiro. Na comparacéo entre
2024 e 2025, isso representa crescimento de aproximadamente 6% no numero de projetos
e 24% no volume de diarias. O dado ¢ significativo porque aponta n&o apenas para aumento
quantitativo da atividade, mas para o fortalecimento de um ambiente de producdo mais
estavel, atrativo e capaz de absorver obras de perfis diversos. Em outras palavras, o Rio néo
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apenas segue filmando muito: ele vem ampliando sua capacidade de receber produgdes com
continuidade, escala e complexidade.

A distribuicéo dos projetos por unidade da federacéo revela a forte atracao exercida pelo Rio
de Janeiro sobre producdes de diferentes partes do pais. Em 2025, a maior parte dos projetos
que filmaram na cidade tem origem no proprio Rio de Janeiro, com 359 projetos e 6.951
diarias de filmagem, o que demonstra a forca da producgéo local e a centralidade do estado
na dinamica audiovisual nacional.

Nesse sentido, o conjunto dos dados mostra que o Rio de Janeiro ndo apenas sustenta uma
producéo local robusta, mas também atrai projetos de outras regides do pais, reafirmando
sua posicdo como um dos principais territorios de filmagem do Brasil. Mais do que indicar
onde se filma, esse recorte evidencia quem escolhe filmar no Rio, reforcando a capacidade
da cidade de receber producdes de diferentes origens, portes e perfis

No plano internacional, os dados reforcam o posicionamento competitivo do Rio de Janeiro
entre os grandes centros globais de produgéo audiovisual. Em 2024, a cidade registrou 8.782
diarias de filmagem autorizadas, superando Paris e Cidade do México e aproximando-se de
Madrid. Em 2025, esse volume avangou para 10.930 diarias, confirmando a tendéncia de
crescimento e consolidando o Rio como a cidade mais filmada da América Latina e uma das
mais filmadas do mundo.

Nesse contexto, o mecanismo de cash rebate aparece como peca estratégica da politica de
atracdo. Lancado pela Prefeitura para ampliar a competitividade do Rio na disputa por
grandes producgdes, ele se consolidou como instrumento importante de politica industrial
audiovisual. Entre 2022 e 2025, o mecanismo mobilizou mais de R$ 166,5 milhdes na cidade,
sendo R$ 29,1 milhdes em investimento publico e R$ 138,4 milhées em recursos atraidos. O
dado ¢ eloquente: para cada R$ 1 investido pelo municipio, cerca de R$ 4,75 foram
mobilizados. Mais do que incentivo financeiro, trata-se de uma ferramenta de inducéo
econdmica, capaz de atrair producdes, ampliar a contratacdo de servicos locais, movimentar
profissionais e fortalecer a cadeia produtiva.

Dados da Ancine mostram que o numero de titulos brasileiros se expandiu progressivamente
entre 1995, quando apenas 14 titulos foram lancados, até atingir o valor maximo de 183 filmes
em 2018. Com a chegada da pandemia da Covid-19 e as medidas de distanciamento social,
o numero de langamentos caiu para 59 em 2020, com a recuperacéo gradativa até atingir o
numero de 197 titulos lancados em 2024.

Os filmes de produc¢ao majoritaria no estado do Rio de Janeiro seguiram a mesma tendéncia,
com aumento de langamentos até 2017, quando se atingiu o maior numero, 69 titulos. Em
2024, o estado quase alcancou o mesmo patamar, langando 68 filmes.
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A analise dos dados de publico e renda cinematograficos demonstram ainda a relevancia
histérica da producdo fluminense para o marketshare do cinema brasileiro. Na média do
periodo da retomada (1995 - 2024), a producéo carioca foi responsavel por 71% do publico
e /0% da renda do cinema brasileiro.

E possivel perceber ainda que em alguns anos, como em 1996, 1998, 2000, 2005, 2006 e
2010, essa participagéo superou 90%, atingindo o seu apice em 2010. Nesse ano, o publico
de filmes de produgéo majoritaria no Rio de Janeiro correspondeu a 95,7% do publico total
de filmes brasileiros, e a renda 95,1%. Em 2024, esse percentual voltou a ser muito alto,
atingindo 87% do publico e 88% da renda.

Marcel Balassiano
Subsecretario de Desenvolvimento Econdémico e Inovacao (SMDE / SUBDEI)

Mauricio Hirata
Diretor de Investimentos da RioFilme
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1. O SETOR AUDIOVISUAL BRASILEIRO
NO CONTEXTO INTERNACIONAL

A economia do audiovisual no Rio de Janeiro cresceu nas ultimas décadas de maneira a
transformar setores culturais e produtivos da cidade em um verdadeiro ecossistema
econdmico, capaz de gerar renda, empregos diretos e indiretos, e externalidades urbanas que
vao do turismo ao desenvolvimento de competéncias técnicas. Os dados demonstram que
esse setor possui um intenso efeito multiplicador positivo sobre outros setores da economia
local ao longo de toda sua cadeia de valor. Seu processo de expansdo combina a presenca
histérica de grandes empresas de midia e entretenimento, como grupos de televisédo e
produtoras, uma oferta crescente de profissionais qualificados em producéo, direcéo,
fotografia e pds-producao, e uma politica publica municipal e federal que, especialmente
desde a ultima década, tem estruturado incentivos, fundos e facilidades logisticas para atrair
filmagens e ampliar a produgéo local. A magnitude desse movimento pode ser observada
tanto em indicadores brutos — como o numero de dias de filmagem nas ruas do Rio, que
alcancou 7.885 dias em 2023 e subiu para 8.782 dias em 2024, segundo a RioFilme —
quanto em iniciativas publicas recentes: em 2024 a Prefeitura, em parceria com a Ancine,
anunciou a liberacéo de R$ 131 milhdes para o setor audiovisual carioca, um aporte que ilustra
o protagonismo institucional no estimulo a atividade.

Os dados oficiais deixam claro que o audiovisual ndo € apenas um setor cultural, mas um
importante motor econémico. No ambito internacional, o estudo “O impacto econémico do
setor audiovisual na América Latina” realizado em 2023 pelo Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID), com apoio da Netflix, aponta Argentina, Brasil e México como as
maiores industrias audiovisuais na América Latina, somando uma receita de US$ 20 bilhdes
em 2021, sendo US$ 3 bilhdes vindos da producao cinematografica. Globalmente, o estudo
aponta um crescimento do setor de cerca de 7,2% ao ano, alcancando US$ 170 bilhdes até
2030. Além disso, o mesmo estudo estima também os efeitos dos multiplicadores da atividade
econémica do setor audiovisual, concluindo que para cada US$ 10 gastos no setor na América
Latina, entre US$ 6 e US$ 9 sejam gerados na cadeia de suprimentos, e que para cada dez
empregos no setor, entre US$ 5 e US$ 7 sejam gerados em outros setores. Ja em ambito
nacional, o setor registrou valor adicionado de R$ 32,7 bilhdes em 2024, com cerca de 79
mil empregos diretos, remuneracdo média bem acima da média nacional, e bilheteria de R$
2,5 bilhdes com 125 milhdes de ingressos vendidos, segundo dados divulgados pela ANCINE.

Segundo o estudo “Economia do Audiovisual Carioca” (Prefeitura do Rio de Janeiro — por
meio das secretarias municipais de Desenvolvimento Urbano e Econdémico e Cultura, e
RioFilme, 2024), o setor audiovisual no municipio carioca movimentou R$ 4,2 bilhdes em
2023, um salto de 56,2% em relacdo a 2020 (R$ 2.7 bilhdes), tornando-se a 102 maior
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industria em movimentacdo econdmica da cidade. A arrecadacédo de ISS aumentou 67,7%
em frés anos, passando de R$ 43,0 milhdes em 2020 para R$ 72,1 milhdes em 2023, ou
cerca de R$ 200 milhdes no trienio 2021-2023. Em termos de base produtiva, dados da
ANCINE (2019 e atualizacdes até ago/2024) indicam que o Rio abriga 1.675 empresas com
atividade principal audiovisual e outras 1.088 com atividade secundaria, somando 2.761
empresas, das quais 26% tém producdo ou pods-producéo cinematografica como atividade
central. Ainda segundo a ANCINE, no quadriénio 2021-2024 foram registradas 877 novas
produtoras independentes no municipio — 135% a mais do que no quadriénio anterior —
evidenciando um ambiente de negdcios em expansao, impulsionado pelos aportes publicos
(Leis Aldir Blanc e Paulo Gustavo, recursos da RioFilme).

Os dados da RAIS/MTE confirmam que ha 566 estabelecimentos empregadores no setor
audiovisual carioca, dos quais 79,5% sdo microempresas e 13,8% pequenas, reforcando a
predominancia do modelo de produgéo por projeto com forte contratagdo de prestadores de
servico. Geograficamente, olhando para as Areas de Planejamento (APs), as empresas se
concentram na AP2 (Zona Sul e Tijuca, 35,2%) e na AP4 (Barra e Jacarepagua, 30,0%), que
juntas somam quase dois tergos dos estabelecimentos. Por outro lado, a arrecadagéao de ICMS
do setor audiovisual no estado do Rio caiu de 2017 a 2023, chegando a R$ 70 milhées em
2023, refletindo a migracdo do consumo para plataformas de video por demanda e a
consequente queda do tempo de publicidade na TV paga (de 10,8% em 2016 para 2,9% em
2023, segundo dados da ANCINE). Esse panorama revela ndo apenas a robustez econémica
do audiovisual carioca, mas também seus desafios estruturais frente as transformacdes
tecnologicas.

Do ponto de vista estrutural, o setor audiovisual do Rio combina segmentos com perfis
econdmicos distintos, desde produgéo de conteudo televisivo e serial (telenovelas, séries), até
servigos fécnicos (som, iluminacdo, equipamentos e efeitos especiais) em varias etapas da
producao e pos-producdo. Cada segmento tem cadeias de valor e intensidades de emprego
proprias: enquanto grandes produgdes trazem or¢gamentos elevados e empregam equipes
extensas por curtos periodos (efeito “picos” de emprego), atividades de pds-produgéo e
servigos técnicos geram empregos mais continuos e capacidade instalada que se traduz em
salarios e qualificagéo de longo prazo. A existéncia de laboratérios de pos, estudios e cursos
técnicos superiores no Rio cria, portanto, uma vantagem comparativa para captar projetos
que buscam mao de obra e infraestrutura especializadas. A expanséo recente de dias de
filmagem na cidade reflete tanto a atratividade das locagdes quanto os ganhos de “business
climate” promovidos por agdes publicas e parcerias locais.

Em termos macrosetoriais, a literatura e levantamentos de consultorias mostram que o setor
audiovisual tem relevancia econémica substancial quando mensurado em nivel nacional.
Estimativas como as produzidas pela Oxford Economics, citadas por entidades setoriais,
aponfam que a industria audiovisual brasileira (antes da pandemia, em 2019) sustentava
centenas de milhares de postos de trabalho: algo na ordem de dezenas de milhares de
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empregos diretos e centenas de milhares quando se consideram efeitos indiretos e induzidos
na cadeia produtiva. Esses numeros apontam que o audiovisual & simultaneamente um setor
criativo e um setor com peso mensuravel na economia, reforcando a ideia de que possui um
intenso efeito multiplicador positivo sobre outros setores da economia, o que legitima
abordagens de politica publica orientadas para maximizar retornos fiscais e efeitos
multiplicadores locais.

A cidade do Rio de Janeiro tem desempenhado um papel central no cinema nacional de
destaque internacional, exemplificado por obras como “Central do Brasil” (1998) e “Ainda
Estou Aqui” (2024). O filme “Central do Brasil”, dirigido por Walter Salles com atuacgéo
memoravel de Fernanda Montenegro, tornou-se um marco do cinema brasileiro, exibido em
festivais internacionais como Sundance e Berlim, recebendo prémio de melhor filme (Urso de
Ouro) e reconhecimento que alavancou visibilidade global para o cinema do Brasil e para o
Rio como locacédo. “Ainda Estou Aqui”, mais recentemente, além de seu enredo fortemente
vinculado a realidade carioca e brasileira, ganhou repercusséo internacional, com o primeiro
Oscar do Brasil e bilheteria consideravel, o que reforca o Rio como cenario que atrai e
possibilita producdes de alta ambicdo. Producdes desse calibre geram consequéncias
positivas para a cidade de multiplas formas: promovem turismo cinematografico (visitantes
interessados nos locais de filmagem), fortalecem o setor de servicos locais (hotéis,
alimentagéo, fransportes), geram visibilidade internacional que pode atrair novos
investimentos culturais e publicitarios, fomentam a formacédo de méo de obra especializada,
estimulam o orgulho cultural e valorizagéo patrimonial.

Comparado a outras metrépoles globais, o Rio tem particularidades que o colocam em
posigdo competitiva e também o expdem a limites. Cidades como Nova lorque e Los Angeles
lideram em escala absoluta pela concentracdo de mercados de distribuigdo, presenca de
grandes estudios, e um mercado interno robusto; Toronto e Montreal, por sua vez, séo
exemplos classicos de polos que combinaram incentivos fiscais atraentes com capacidade
técnica para se tornar destinos preferenciais de produgdes internacionais; Londres tem forte
cluster de pds-producdo e servicos profissionais de alto valor agregado. Na Europa
continental, Paris e Madrid também vém consolidando posigdes relevantes no cenario
internacional. Paris combina forte identidade cultural, diversidade de locagdes e um sistema
de incentivos que tem impulsionado o volume de producdes, especialmente em publicidade
e cinema autoral. Madrid, por sua vez, tem se destacado pelo crescimento acelerado nos
ultimos anos, apoiado por incentivos fiscais competitivos, expansdo de estudios e uma
estratégia ativa de atracdo de producgdes internacionais. O Rio, por sua vez, oferece uma
combinacdo rara de cenarios urbanos e naturais, experiéncia técnica local e custos
competitivos, fatores que o tornaram mais filmado em termos de dias nas ruas quando
comparado a centros como Paris em 2023—2024. Contudo, a competicdo global também
impde desafios: precisdo e previsibilidade nas regras de incentivo, seguranca logistica,
infraestrutura de transporte e energia, e oferta continua de méo de obra qualificada séo

16

PREFEITURA

#RIO

Desenvolvimento
Econdmico

[E5yRIOFILME




l ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

elementos onde metrépoles concorrentes frequentemente apresentam vantagens
comparativas mais estaveis. Essas diferengas implicam que a politica publica no Rio precisa
mirar tanto na atracdo de grandes projetos internacionais (para efeitos de curto prazo e
branding) quanto no fortalecimento de uma base produtiva doméstica que gere empregos
sustentaveis.

Em suma, o panorama do audiovisual carioca hoje ¢ o de um setor em expansdo € com
capacidade real de impactar a economia local, evidenciado por recordes recentes de dias de
filmagem e por intervengdes publicas relevantes. Para transformar esse impulso em
crescimento duradouro, € necessario um duplo esfor¢o: consolidar infraestrutura e capital
humano para capturar valor agregado localmente; e aprimorar a governanga das politicas
publicas de incentivo.

2. ECONOMIA DO SETOR AUDIOVISUAL
CARIOCA

Faturamento e Arrecadacao de ISS do Setor Audiovisual no Rio

A presente subsecdo apresenta os dados de faturamento e arrecadacdo de impostos
municipais (ISS) sobre servicos ligados ao audiovisual. A Tabela 1 apresenta os vinte e seis
servicos incluidos na economia do setor.
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Tabela 1: Servigos Ligados ao Audiovisual

Cadigo ‘ Descricédo do Servico

10901
10902
30204

302056
101002

101003

120201
121601

121602
121603

121604
121606

121607

130202
130203
130204
130205
130207
130302
130306
130307

130308

130309
130310

310107
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Disponibilizacdo, sem cessao definitiva, de contetdo de audio, video, imagem ou texto por meio da
internet, para pessoas juridicas

Disponibilizacéo, sem cessao definitiva, de conteudo de audio, video, imagem ou texto por meio da
internet, para pessoas naturais

Servigos relativos a industria cinematografica, correspondentes a receitas de licenciamento para exibi¢cdo
da obra cinematografica, exclusivamente vinculados a filme brasileiro, natural ou de enredo

Servicos relativos a industria cinematografica, correspondentes a receitas de licenciamento para exibicdo
da obra cinematografica, vinculados a filme estrangeiro

Servicos relativos & industria cinematografica, correspondentes a receitas de distribuicdo de filmes,
exclusivamente vinculados a filme brasileiro, natural ou de enredo, e havendo dedicacéo exclusiva do
distribuidor a filmes brasileiros, naturais ou de enredo

Servicos relativos a industria cinematografica, correspondentes a receitas de distribuicéo de filmes,
vinculados a filme estrangeiro, ou ndo havendo dedicagéo exclusiva do distribuidor a filmes brasileiros

Exibicdes cinematograficas
Exibicéo de filmes cinematograficos

Servigos relativos a industria cinematografica, diretamente concorrentes para a producédo da obra
audiovisual, vinculados a filme brasileiro, natural ou de enredo

Servigos relativos a industria cinematografica, diretamente concorrentes para a produgéo da obra
audiovisual, vinculados a filme estrangeiro

servicos relativos a industria cinematogréfica, correspondentes a receitas de licenciamento para exibicéo
da obra cinematografica, exclusivamente vinculados a filme brasileiro, natural ou de enredo

servicos relativos a industria cinematografica, correspondentes a receitas de distribuicéo de filmes,
exclusivamente vinculados a filme brasileiro, natural ou de enredo, e havendo dedicagéo exclusiva do
distribuidor a filmes brasileiros, naturais ou de enredo

servicos relativos a industria cinematografica, correspondentes a receitas de distribuicéo de filmes,
vinculados a filme estrangeiro, ou néo havendo dedicacéo exclusiva do distribuidor a filmes brasileiros

Gravacao de Sons
Trucagem de som
Dublagem

Mixagem
Reproducéo de video
Cinematografia
Reproducéo de filme
Trucagem de imagem

Servigos relativos a industria cinematografica, diretamente concorrentes para a produgéo da obra
audiovisual, vinculados a filme brasileiro, natural ou de enredo

Servicos relativos a industria cinematografica, direfamente concorrentes para a producéo da obra
audiovisual, vinculados a filme estrangeiro

Cinematografia - filmes publicitarios

Servigcos de valor adicionado suportados por servigos de telecomunicacdes, nos termos da Lei Federal n®
9.472/97
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Fontes: SMF; SMDE; SMC; RioFilme. Elaboracdo: SMDE.

O Grafico 1T mostra a evolucdo da arrecadacdo de ISS do setor audiovisual no Rio, no
acumulado em 12 meses, entre 2011 e 2025. O Rio arrecadou mais de R$ 70 milh&es de ISS
desse setor em 2025.

Graf. 1: Arrecadagdo de ISS do Setor Audiovisual
(Acumulado em 12 Meses, milhdes RS$)*

80

70 71,2

60

50

40

30

20
- &N ™M < N v N 0o o O - N ™M T
= 3 3T ST 37T 3T ST 5o g g o g o
N N N N N N N N N N N N N N N
Q @Y © 9 9 O O 99 99 9 OO OO O O 90
Y T™©Ww T™wWwW <©vW <©wWwW ©W ©T™W T™W ™©W W T©wW W W ©w©W T©

*dados deflacionados pelo IPCA-RJ. Fontes: SMF; SMDE. Elaboragdo: SMDE.

Vale frisar que a arrecadacgéo de ISS do setor audiovisual aumentou 62,8% nos ultimos cinco
anos, passando de aproximadamente R$ 43 milhdes em 2020 para mais de R$ 70 milhdes
em 2025, com um aumento de R$ 27,5 milhées. Nesse periodo (2021-2025), o setor do
audiovisual arrecadou aproximadamente mais de R$ 350 milhées' de impostos (ISS).

Ja o Grafico 2 mostra a evolugédo da movimentagédo econdmica do setor audiovisual no Rio,
no acumulado em 12 meses, entre 2011 e 2025, por meio das notas fiscais do faturamento
desses servicos. Nesse sentido, pode-se estimar que a movimentacdo econdmica do setor do
audiovisual, em 2025, foi de R$ 4,7 bilh&es.

Destaca-se que a movimentacdo econdmica do setor audiovisual aumentou 61,2% nos
ultimos cinco anos, passando de R$ 2,9 bilhdes em 2020 para R$ 4,7 bilhdes em 2025, com
um aumento de R$ 1,8 bilhao.

T R$ 351,45 milhdes.
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Graf. 2: Movimentacdo Econdmica do Setor Audiovisual no Rio
(Acumulado em 12 Meses, bilhdes RS)*
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*dados deflacionados pelo IPCA-RJ. Fontes: SMF; SMDE. Elaboracdo: SMDE.

Arrecadacao de ICMS do Setor Audiovisual no Rio

A presente subsecdo apresenta os dados de arrecadacéo de impostos estaduais (ICMS) de
atividades ligadas ao setor do audiovisual. A Tabela 2 apresenta as atividades.
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47.62-8

60.21-7

60.22-5

61.41-8

61.43-4

77.22-5

CNAE

4762-8/00

6021-7/00

6022-5/01
6022-5/02

6141-8/00

6143-4/00

7722-5/00
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Tabela 2: CNAES Ligados ao Setor Audiovisual

Descricao
Comércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas
Comércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas
Atividades de televisédo aberta
Atividades de televisdo aberta
Programadoras e atividades relacionadas a televisdo por assinatura
Programadoras
Atividades relacionadas a televiséo por assinatura, exceto programadoras
Operadoras de televisdo por assinatura por cabo
Operadoras de feleviséo por assinatura por cabo
Operadoras de televisdo por assinatura por satélite
Operadoras de feleviséo por assinatura por satélite
Aluguel de fitas de video, DVDs e similares

Aluguel de fitas de video, DVDs e similares

Fontes: SEFAZ-RJ; SMDUE; SMC; Riofilme. Elaboragcdo: SMDE; RioFilme.

O Grafico 3 mostra a evolucéo anual da arrecadacao de ICMS do setor audiovisual no estado
do Rio de Janeiro, entre 2017 e 2025. O Rio arrecadou aproximadamente R$ 75 milhées de
ICMS desse setor em 2025, seis vezes menos do que em 2017. O decréscimo da arrecadacéo
de ICMS das atividades audiovisuais no periodo, reflete as mudancas no ecossistema do setor
provocadas pela emergéncia do video por demanda, e em particular o seu impacto nos

segmentos de TV Paga e TV Aberta.
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Graf. 3: Arrecadacéo de ICMS do Setor Audiovisual no Estado do RJ (milhdes R$)*
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*dados deflacionados pelo IPCA-RJ. Fontes: SEFAZ-RJ; SMDE; SMC; Riofilme.
Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

No que concerne a TV Paga, embora ainda se configure como um segmento de mercado
relevante, informagdes do Painel de Dados da Agéncia Nacional de Telecomunicagdes
(ANATEL)? demonstram que no periodo de 2016 a 2025, houve uma queda de 59,57%% na
base de assinantes de TV Paga, que se reflete em uma reducéo expressiva do faturamento do
servico (Gréfico 4).

2 https://informacoes.anatel.gov.br/paineis/acessos/tv-por-assinatura
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Graf. 4: Namero de Acessos de TV Paga no Brasil (em milhées)
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Fonte: ANATEL. Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

Empresas Formais no Setor Audiovisual no Rio

De acordo com a Ancine (2019), o setor audiovisual compreende a industria cinematografica
e videofonografica do pais, isto é: os agentes de producéo, distribuicdo e exibicdo dos
segmentos de cinema (salas de exibigéo), TV paga (comunicagéo eletréonica de massa por
assinatura), TV aberta (radiodifusédo de sons e imagens), video domeéstico e video por
demanda.

Segundo dados do registro de agentes econdmicos da agéncia,® até dezembro de 2025,
1.7569 empresas estabelecidas no municipio do Rio de Janeiro tinham atividade econémica
principal relativa ao setor audiovisual. Elas se encontravam distribuidas da seguinte forma,
conforme descrito na Tabela 3.

3 https://dados.gov.br/dados/conjuntos-dados/atividades-economicas-dos-agentes-regulares-registrados-na-ancine /
https://dados.gov.br/dados/conjuntos-dados/agentes-economicos-regulares-registrados-na-ancine /
https://concla.ibge.gov.br/images/concla/documentacao/CNAE20_EstruturaDetalhada.xls
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Tabela 3: Empresas do Setor de Audiovisual no Rio por Atividade Principal

ATIVIDADE ECONOMICA
ATIVIDADE ECONOMICA - CNAE SUBCLASSE | EMPRESAS

CNAE CLASSE

Estudios cinematograficos 92 5,23%
Afnwdades d’e. produggo Producéo de filmes para publicidade 79 4,49%
cinematografica, de videos
e de programas de Atividades de produgéo cinematografica, de
televiséo videos e de programas de televiséo ndo 1293 73.51%

especificadas anteriormente
Servicos de dublagem 4 0,23%

Atividades de pos- Servicos de mixagem sonora em producéo
producéo cinematografica, audiovisual
de videos e de programas

10 0.57%

Atividades de pods-producgéo cinematografica, de

de televiséo .

videos e de programas de televiséo nédo 201 1M,43%

especificadas anteriormente
Distribuicao
cinematografica, de video Distribuicdo cinematografica, de video e de o

. 26 1,48%

e de programas de programas de televiséo
televiséo
A‘T|V|dades d'e‘ exibigao Atividades de exibicdo cinematografica 19 1.08%
cinematografica
AN LEHCIA U Atividades de televisdo aberta 4 0,23%
aberta
Programadoras e Programadoras 1 0,63%
AT'V'andes relacionadas a  Atividades relacionadas a televisao por . 0.06%
televiséo por assinatura assinatura, exceto programadoras R
Operac!oras ORISR Operadoras de televiséo por assinatura por cabo 2 ORIV
por assinatura por cabo
Operadoras de televisao Operadoras de televisdo por assinatura por 3 0.17%
por assinatura por satélite satélite e
A d.e ‘f”as COTe125t Aluguel de fitas de video, DVDs e similares 0 0,00%
DVDs e similares
Comeércio varejista de Comércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas 0 0,00%
discos, CDs, DVDs e fitas d ’ ’ ’ °
Portais, provedores de . .
contetdo e outros servigos Portais, provedores de contetido e outfros 1 0.80%

. - . servicos de informacéo na internet
de informacéo na internet

Fonte: Ancine (2025). Elaboracéao: SMDE; RioFilme.
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Os dados fornecidos pela Ancine indicam ainda a existéncia de outras 947 empresas sediadas
no municipio do Rio, cuja atividade principal ndo pertence ao setor audiovisual, mas que
possuem atividades econdmicas secundarias relativas ao setor, totalizando 2.706 empresas.

Os numeros revelam ser este um fendmeno recente, possivelmente estimulado pela
ampliacédo dos investimentos publicos na atividade. Como pode se verificar pelo Grafico 5,
somente nos ultimos quatro anos, foram registradas na cidade do Rio de Janeiro 791
empresas, com atividade principal audiovisual. Os novos registros representam um aumento
de 312% em relacéo as 192 empresas audiovisuais cariocas registradas na ANCINE no
quadriénio anterior (2018/202]).

Tal movimento se deu, particularmente, devido ao registro de empresas produtoras
independentes e sera tratado em secgéo especifica deste estudo.

Graf. 5: Empresas Registradas na ANCINE, sediadas no municipio do Rio de Janeiro,
com atividade econdmica principal relativa ao setor audiovisual, por ano de registro
e data de constituicao

B Empresas registradas na Ancine [l Empresas constituidas 250

250
205

200
165

150

100 81
69 66 ]2 73 70 e 7373 71

50

50 27 32 31 28] 30 28

Fonte: ANCINE. Elaboracio: Elaboracdo: SMDE; RioFilme.
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l ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

A Tabela 4 apresenta dados da Relagcédo Anual de Informacdes Sociais (RAIS) do Ministério do
Trabalho e Emprego sobre o numero de empresas no setor audiovisual em 2024 por codigo
da CNAE (Classificacdo Nacional das Atividades Econémicas). Foram consideradas as
mesmas doze atividades econdmicas audiovisuais da Ancine (2019).

Tabela 4: Numero de Empresas do Setor Audiovisual no Rio*

chae ‘ Atividade ‘ Empresas ‘ %
47628 Comeércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas 15 2,7%
59111 gg\tl::sii;:e producdo cinematografica, de videos e de programas 26 43,5%
59120 2:21;?::1255 (:IZ E[)(ce')lse-\p/)il;caiil)ucéo cinematografica, de videos e de 52 9,2%
59138 Distribuicdo cinematografica, de videos e de programas de televisdo 12 2,1%
59146 Atividades de exibi¢do cinematografica 31 5,5%
60217 Atividades de televisdo aberta 20 3,5%
60225 Programadoras e atividades relacionadas a televisdo por assinatura 13 2,3%
61418 Operadoras de televisdo por assinatura por cabo 7 1,2%
61426 Operadoras de televisdo por assinatura por micro-ondas 0 0,0%
61434 Operadoras de televisdo por assinatura por satélite 4 0,7%
63194 :Dn?c:fr:sgtprovedores de conteudo e outros servigos de informagdo na 162 28,6%
77225 Aluguel de fitas de video, DVDs e similares 4 0,7%
Total 566 1

*dados de 2024, Fonte: RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboracao: SMDE; RioFilme.

E importante destacar que os dados extraidos da RAIS s&o relativos a estabelecimentos que
possuem ao menos um empregado, sendo, portanto, um subconjunto do universo de
empresas atuantes no setor audiovisual. Neste sentido, a comparagdo das informacdes
oriundas do registro de agentes econdmicos da ANCINE e da RAIS revelam aspectos
importantes do setor.

Em termos de volume total de empresas audiovisuais no municipio do Rio de Janeiro, os
dados da RAIS revelam haver 566 estabelecimentos com ao menos um empregado.
Utilizando o mesmo periodo para fins de comparagéo, de acordo com os dados da Ancine,
até 2024, havia 1.575 estabelecimentos com atividade principal audiovisual registrados na
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I ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

agéncia. Ao cotejarmos os dados, € possivel estimar que pouco mais de *s das empresas sdo
empregadoras.

Do total de 566 estabelecimentos, a maior parte (43,5%) era de atividades de producéo
cinematografica, de videos e de programas de televisdo. Considerando as atividades de
producéo e pos-producéo cinematografica de video e televisdo, a participacéo era de 52,7%.

Ao compararmos estes dados com os oriundos da Ancine, verifica-se que, nesses setores, a
proporcéao de estabelecimentos com menos de um empregado é particularmente acentuada.
Segundo dados da agéncia, até 2024, havia 1.346 empresas registradas com atividades
principais de producdo ou pos-producédo cinematografica de video e televisdo. Segundo
dados da RAIS, apenas 298 estabelecimentos dedicados a essas atividades possuem ao
menos um empregado, 22,14% do total. Esse cenario € condizente com o modelo de negdcio
predominante na atividade, baseado principalmente na contratacéo de prestadores de servico
por projeto.

Também ¢ importante destacar que, entre os estabelecimentos empregadores, aparecem
atividades de Portais, provedores de conteudo e outros servigos de informagao na internet
(28,6%). Segundo a Ancine (2019), a inclusdo da CNAE (63194) Portais, provedores de
confeudo e outros servicos de informacao na internet no setor se deve ao crescimento da
importancia dos servigos de streaming de conteudo audiovisual nos ultimos anos.

O Grafico 6 mostra a evolugédo do numero de empresas empregadoras no setor audiovisual
e do total de empresas empregadoras na capital fluminense desde 2010 até 2024. A evolugéo
deste segmento no setor audiovisual é coerente com a evolugéo do total de empresas no Rio,
com ascensdo entre 2010 e 2014, até o patamar de 720 empresas. O decrescimento
progressivo se inicia em 2015, até atingir o menor valor em 2020, de 528 empresas.
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I ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

Graf. 6: Evolugdo do Numero de Empresas do Setor Audiovisual no Rio
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Fonte: RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboracio: SMDE; RioFilme.

A acentuacgéo da redugéo do volume de empresas empregadoras no periodo 2020 e 2021
revela o impacto da pandemia da COVID-19 sobre os postos de trabalho no setor.

A disposicdo das empresas empregadoras do setor de audiovisual no Rio por Area de
Planejamento (AP) indica um maior numero de empresas na AP2 (Zona Sul e Tijuca), com
35,2%, seguida pela AP4 (Barra e Jacarepagua), com 30% das empresas e nas duas APs
juntas concentravam cerca de dois tercos das empresas do setor audiovisual no Rio. A AP1
(Centro) e AP3 (Zona Norte) detinham 21,5% e 9,3%, respectivamente, das empresas do sefor
(Grafico 7).
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Graf. 7: Distribuicdo das Empresas do Setor Audiovisual no Rio por Area de
Planejamento (AP)*

40%
35,2%
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30,0%
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0% [ ]
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*2024. Fonte: RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

Olhando os bairros individualmente, no Grafico 8, a regido que se destaca € a Barra da Tijuca
(21,7%), seguido do Centro (16,7%) e Botafogo (9,4%). Comparando a relagao bairro e AP, se
pode destacar que enquanto na AP4 ha uma grande concentracdo das empresas na Barra
da Tijuca, e na AP1 uma concentragéo no Centro, a AP2 apresenta uma ampla dispersao das
empresas nos bairros de Botafogo (9,4%), Copacabana (4,1%), Jardim Botanico (3,7%),
lpanema (3,5%), Tijuca (2,8%), Leblon (2,4%) e Laranjeiras (1,7%).
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Graf. 8: Distribuicdo das Empresas do Setor Audiovisual no Rio por Bairro — Top 10*
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Tijuca Botanico Jacarepagua

*2024. Fonte: RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE).
Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

Do total de 566 empresas no setor audiovisual em 2024, a maioria (79,5%, 450) séo
microempresas, com até nove empregados. Em segundo lugar, vém as pequenas empresas
(13,8%, 78), que sé&o aquelas que tém entre 10 até 49 empregados. As empresas de médio
porte, entre 50 e 99 funcionarios, representavam somente 2,7% das empresas do setor. Por
fim, as empresas de grande porte (acima de 100 funcionarios) representavam 4,1% do total
de empresas do setor.

Cabe destacar que o famanho da empresa varia muito dentro das atividades que compdem
o setor audiovisual. Nas atividades de televisédo o percentual de empresas médias/grandes &
bem maior, representando 40% nas atividades de televisdo aberta e 25% entre as operadoras
de televiséo por assinatura.

Nas atividades de producgéo e pds-producdo cinematografica, de video e televisdo que
somadas representavam o maior numero de empresas no setor, a parcela de empresas
meédias/grandes era inferior a 2%. J& as microempresas correspondiam a 90,2% e 80,8%
das empresas de producédo e pos-producéo cinematografica, respectivamente.
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Graf 9: Distribuicdo das Empresas no Setor Audiovisual no Rio por Tamanho da
Empresa e CNAE, 2024

Distribuicdo cinematografica, de videos e de programas de

televisiao 58,3% 33,3% 8,3%

Atividades de televisao aberta 35,0% 25,0% 40,0%
Operadoras de televisao por assinatura por satélite 50,0% 25,0% 25,0%
Programadoras e atividades relacionadas a televisao por p
assinatura 46,2% 30,8% 23,1%
Atividades de exibicido cinematografica 35,5% 41,9% 22,6%

Portais, provedores de contelido e outros servigos de
informacao na internet
Atividades de pés-produgao cinematografica, de videos e de
programas de televisao
Atividades de produgéo cinematografica, de videos e de
programas de televisao

79,6% 12,3%8,0%
80,8% 17,3%
90,2% 8,1%

Aluguel de fitas de video, DVDs e similares 75,0% 25,0%

Operadoras de televisao por assinatura por cabo 85,7% 14,3%

Comeércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas 100,0%
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Microempresa ®Pequena ® Média/Grande

Fonte: RAIS / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE). Elaboracdo: SMDE; RioFilme.
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Empresas produtoras audiovisuais independentes sediadas no Rio

Para se analisar o cenario das empresas produtoras independentes cariocas, em primeiro
lugar, € importante circunscrever o universo com mais precisdo. Considerando as definicdes
de produtora brasileira independente utilizadas pela ANCINE,* que incluem empresas com
atividade econdmica principal ou secundaria de produgéo cinematografica de videos e de
programas de televisdo, estudios cinematograficos ou producéo de filmes para publicidade,
classificadas como brasileiras independentes.

A partir dos dados da ANCINE verifica-se que, até 2025, 1.442 empresas (83,23%) possuiam
essas caracteristicas, considerando-se apenas a atividade principal. Se considerarmos
também aquelas que possuem estas atividades como secundarias, o volume aumenta para
2245. Volume 55,7% maior que o de empresas que possuem apenas producdo como
atividade principal. A alta concentracado das empresas do setor audiovisual nessas atividades
requer um olhar mais aprofundado para debater suas particularidades.

Ao observarmos a série histérica do volume anual de registros dessas empresas na Ancine,
no Grafico 10, verifica-se um aumento acentuado em anos recentes.

4 Instru¢ao Normativa ANCINE n.° 158, de 23 de dezembro de 2021, Art. 13.:
“Art. 13. Para fins de aprovacio do projeto para captagao, a ANCINE observara o atendimento das seguintes condigoes:
| - da proponente:
a) registro na ANCINE, e sua regularidade, como agente econdmico brasileiro independente, nos termos da Instrugao
Normativa que trata de registro de agentes econémicos;
b) adequagdo da atividade economica ao objeto a ser realizado, devendo apresentar como atividade econdmica, principal
ou secundaria, no seu instrumento de constituicdo ou em alteragdes posteriores, aquelas classificadas nas seguintes
subclasses:
i. CNAE 591 1-1/99 - atividades de produgao cinematografica, de videos e de programas de televisio nao especificadas
anteriormente, 5911-1/01 - estidios cinematograficos, ou 591 1-1/02 - produgio de filmes para publicidade, nos casos de
projetos de desenvolvimento, produgao e festivais; ou

()

Instrugdo Normativa ANCINE n.° 91, de | de dezembro de 2010, Art. 8°-A, §3°:
“Art. 8°-A (...)
()

§ 3° Para fins de classificagdo conforme o inciso Il do caput, considera-se produtora brasileira independente a empresa que
produza contetdo audiovisual e que atenda as seguintes condi¢es, cumulativamente:

| - ser constituida sob as leis brasileiras; Il - ter sede e administragiao no Pais; Il - ter 70% (setenta por cento) do capital
total e votante sob titularidade, direta ou indireta, de brasileiros natos ou naturalizados ha mais de 10 (dez) anos; IV - ter a
gestao das atividades da empresa e a responsabilidade editorial sobre os contetidos produzidos exercidas privativamente
por brasileiros natos ou naturalizados ha mais de 10 (dez) anos; V - ndo ser controladora, controlada ou coligada a
programadoras, empacotadoras, distribuidoras ou concessionarias de servigo de radiodifusdo de sons e imagens; VI - nio
estar vinculada a instrumento que, direta ou indiretamente, confira ou objetive conferir a sécios minoritarios, quando estes
forem programadoras, empacotadoras, distribuidoras ou concessionarias de servigos de radiodifusdo de sons e imagens,
direito de veto comercial ou qualquer tipo de interferéncia comercial sobre os conteidos produzidos; VIl - ndo manter
vinculo de exclusividade que a impeca de produzir ou comercializar para terceiros os contetidos audiovisuais por ela
produzidos.
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Graf. 10: Registro na ANCINE de Empresas Independentes com Atividades Econémicas
Principal ou Secundaria de Produgdo Cinematografica, por Ano de Registro de Data de
Constituicao
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Fonte: Ancine. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.

Entre 2022 e 2025, foram registradas 1.088 empresas produtoras independentes com sede
no municipio do Rio de Janeiro, volume 281,8% superior ao registrado no quadriénio anterior
de 2018-2021 (285). O dado revela um aumento exponencial do interesse das empresas
cariocas em empreender nessas atividades.

O aquecimento do setor de producéo audiovisual, como evidenciado em secéo especifica
deste estudo, pode estar relacionado a ampliagdo recente do investimento publico,
particularmente pela Prefeitura do Rio de Janeiro, através da Riofilme, assim como pelas leis
federais n2 14.017/2020 (Lei Aldir Blanc) e Lei Complementar n2 195/2022 (Lei Paulo
Gustavo), que aportaram recursos emergenciais nas atividades culturais como medida de
protecdo contra os impactos provocados pela COVID-19.

Um recorte relevante a ser observado nesse universo, no entanto, diz respeito ao volume de
empresas produtoras independentes cariocas ativas, ou seja, aquelas que efetivamente
produziram obras audiovisuais no periodo.

Dados da Ancine, relativos a emissdo de Certificado de Produto Brasileiro — CPB,°
documento federal obrigatorio que atesta a produgéo de obra audiovisual brasileira, revelam
que no periodo de 2021-2025, 794 empresas produtoras cariocas produziram ao menos uma

5 https://dados.gov.br/dados/conjuntos-dados/obras-nao-publicitarias-brasileiras-registradas-na-ancine
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obra audiovisual independente, e, dessas, 523 produziram filmes de longa-metragem ou
séries.

Ao cotejarmos esta informacédo com o volume total de empresas cariocas independentes
registradas regularmente na ANCINE ate 2025 (2245), verificamos que apenas 35,4% se
encontram efetivamente ativas, no que concerne a producéo de obras audiovisuais. Se
considerarmos apenas aquelas que produziram longas-metragens ou séries a proporcao se
reduz a 23,3%.

Cabe observar que as atividades de producéo audiovisual tfambém s&do comuns entre as
empresas prestadoras de servico para produgdes audiovisuais. Nesse sentido, a ampliacado
recente do volume de registros pode revelar um movimento de empreendedores que
tradicionalmente atuam na equipe técnica e artistica de produc¢des audiovisuais, na direcéo
de se viabilizar efetivamente como produtores audiovisuais. Além da entrada no setor de
empreendedores de outros setores que ainda ndo produziram obras audiovisuais.

Ambos os movimentos sédo evidenciados pela divergéncia entre o volume de registros na
Ancine e o volume de constituicdo de novas empresas no periodo apresentado no Grafico 4.

Empregos formais no setor audiovisual no Rio

A Tabela 5 mostra o estoque de empregos formais no setor audiovisual por codigo CNAE,
que eram, em dezembro de 2024, 19,7 mil empregos formais na cidade do Rio de Janeiro,
ao se considerar o total do setor audiovisual mais os empregos dos Portais, provedores de
conteudo e outros servigos de informacéo na internet, o que corresponde a 14,1% do fotal de
empregos do Brasil. Ao se excluir os empregos dos Portais, provedores de conteudo e outros
servicos de informacdo na internet, o numero de empregos passa para 14,1 mil, o que
corresponde a 17,8% do total de empregos do Brasil.

A distribuicdo do emprego formal entre as atividades audiovisuais € bastante distinta da
distribuicéo das empresas. No emprego ha uma predominancia das atividades de televiséo
aberta, com 9,1 mil empregos, o equivalente a 46,3% do total de empregos do setor. Apesar
das atividades de televisdo aberta representarem somente 3,5% do numero de empresas,
nesse ramo de atfividade 40% das empresas eram de porte médio (50 a 99 funcionarios) e
grande (acima de 100 funcionarios).
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Tabela 5: Namero de Empregos no Setor Audiovisual no Rio*

chae ‘ Atividade ‘ Empregos ‘ %
47628 Comércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas 29 0,1%
50111 A‘erld.aNdes de produgéo cinematografica, de videos e de 1.478 75%
televiséo
50120 A’rlvaaNdes de pos-producéo cinematografica, de videos e 336 17%
televisédo
50138 DISTI’I‘blNJIQaO cinematografica, de videos e de programas de 570 2.9%
televisdo
59146 Atividades de exibicdo cinematografica 891 4,5%
60217 Atividades de televisdo aberta 9.126 46,3%
60225 Pro‘gramadoras e atividades relacionadas a televisdo por 1475 7.5%
assinatura
61418 Operadoras de televis&o por assinatura por cabo 45 0,2%
61426 Operadoras de televiséo por assinatura por micro-ondas 0 0,0%
61434 Operadoras de televisdo por assinatura por satélite 132 0,7%
63104 Porfals, erovedpres de contetdo e outros servigos de 5 61] 08.5%
informacéo na internet
77225 Aluguel de fitas de video, DVDs e similares 19 0,1%

Total Setor Audiovisual 19.712

*Estoque de emprego da RAIS de dezembro de 2024 / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE). Elaboragdo: SMDE;
RioFilme.

O Grafico 11 mostra o saldo do CAGED, que corresponde a diferenca entre contratacdes e
desligamentos no setor, acumulado més a més, e € uma medida de geragdo de emprego.
Entre janeiro de 2021 e fevereiro de 2026, compreendendo o periodo da pandemia, e a sua
posterior recuperacdo, foram criadas 5.575 novas vagas de emprego formal no setor
audiovisual na capital fluminense.
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ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

Graf. 11: Geracéao Liquida de Empregos Formais no Setor Audiovisual no Rio
(Acumulado Més a Més)*
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Fonte: CAGED / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE). Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

Cabe destacar que a evolugéo do emprego no setor audiovisual, nos ultimos cinco anos, foi
bastante heterogénea entre as atividades. Os Portais, provedores de conteudo e outros

servigos de informacgao na internet apresentaram um saldo positivo de 6.802 empregos
entre janeiro de 2021 e fevereiro de 2026.

Em contrapartida, as atividades com maiores perdas foram: atividades de pds-produgéo
cinematogréfica, de videos e de programas de televisdo (saldo de -586 empregos); atividades

de televiséo aberta (-340); programadoras e atividades relacionadas a televisado por assinatura
(-319); e operadoras de televiséo por assinatura (-208).

Ao excluir as atividades de Portais, provedores de conteudo e outros servigos de informacéao
na internet, o saldo de empregos do CAGED no setor audiovisual passa a ser de -1.227.
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Graf. 12: Geragéo Liquida de Empregos Formais no Setor Audiovisual no Rio por CNAE
(Acumulado Jan/21-Fev/26)
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Fonte: CAGED / Ministério do Trabalho e Emprego (MTE) - Elaboragio: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca”.

Além dos empregos formais, os dados do Portal do Empreendedor revelam que em marco
de 2026 havia 7,8 mil Microempreendedores individuais (MEls) registrados nas atividades
elegiveis ao MEI do setor audiovisual.

Tabela 6: Numero de Microempreendedores Individuais (MEls)
no Setor Audiovisual no Rio*

CNAE ‘ Atividade ‘ Empresas ‘ %
5012000 TA;rli;/\ilcij:édoes de pos-producéo cinematografica, de videos e 2157 017%
5912001 Servigos de dublagem 453 5.8%
4762800 | Comércio varejista de discos, CDs, DVDs e fitas 161 2,1%
7722500 | Aluguel de fitas de video, DVDs e similares 36 0,5%

Portais, provedores de conteudo e outros servigos de
6319400 | e ¢ 2 0,0%
informacgao na internet

Total ‘ 7.809 ‘ 100%

*dados de marco/26; as CNAES de Comércio varejista de medicamentos veterinarios e Atividades
veterinarias ndo sdo elegiveis ao MEI. Fonte: Portal do Empreendedor. Elaboragdo: SMDE; RioFilme
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l ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

Cabe destacar que dentre os Microempreendedores Individuais, a maioria (91,7%) estavam
registrados nas Atividades de pos-producédo cinematografica, de videos e programas de
televisdo. As CNAEs de distribuicdo e exibicdo cinematograficas, e atividades de televisdo
aberta e por assinatura ndo séo elegiveis ao MEL.

3. INVESTIMENTO DA PREFEITURA DO
RIO DE JANEIRO

Riofilme

Nos ultimos cinco anos a Prefeitura do Rio de Janeiro, por meio da Secretaria Municipal de
Cultura, através da RioFilme, promoveu o renascimento de um setor que é estratégico
economicamente para a cidade e para o pais e, acima de tudo, faz o Rio pulsar no coracdo
das pessoas, projetando a cidade e criando no imaginario do mundo inteiro o desejo de
conhecer e viver as experiéncias que a cidade tem a oferecer.

Investimentos no setor e resultados para o municipio

A estratégia direcionada a investimentos em distribuigdo, producéo e desenvolvimento de
longas-metragens, documentarios, séries, jogos eletronicos, entre outros, bem como o apoio
a mostras, festivais, cineclubes e projetos de qualificagéo profissional, tem se consolidado
como um dos principais motores de estimulo ao setor no municipio.
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Graf. 13: Investimento RIOFILME (em milhdes de R$)
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Fonte: RIOFILME. Elaboragédo: Estudo "Economia do Audiovisual Carioca". *Dados consolidados até o 12
Trimestre de 2026

Nos ultimos anos, observa-se o aporte consistente do investimento publico apds um periodo
de forte retracdo entre 2016 e 2020. A partir de 2021, os investimentos sdo retomados no
valor de R$ 23,6 milhées, quase dobrando nos dois anos seguintes, alcancando R$ 55,1
milhdes em 2022 e R$ 53,7 milhdes em 2023. Em 2024, devido as eleicdes municipais, houve
uma retracao relativa, devido ao deslocamento da contratacéo dos investimentos para o inicio
de 2025, totalizando R$ 13,7 milhées contratados naquele ano.

Em 2025 e 12 trimestre de 2026 a Prefeitura do Rio de Janeiro, em parceria com a Agéncia
Nacional do Cinema, Fundo Setorial do Audiovisual o Banco Regional de Desenvolvimento
do Extremo Sul (BRDE), executou o maior programa de fomento ja realizado na histéria do
municipio do Rio de Janeiro: R$ 130,9 milhdes em recursos federais e municipais.

Somados a outros investimentos realizados pela prefeitura, os recursos ja investidos entre
2025 e o 1T/2026 chegam ao maior patamar da série historica, com R$ 139,17 milhdes
investidos.

No total, o investimento realizado pelo municipio do Rio de Janeiro no setor audiovisual no
periodo de 2021 ao 1T/2026, somaram R$ 285,2 milhdes, investidos em 619 projetos
audiovisuais. Estima-se que tal montante atraiu potencialmente para o municipio, no periodo,
R$ 845,7 milhdes adicionais, totalizando uma movimentacdo potencial de R$ 1,31 bilh&es.
Uma relacdo de R$ 2,96 atraidos para cada R$ 1,00 investido.
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Se considerarmos apenas os recursos de origem municipal investidos (R$ 151,5 milhdes) esta
relacéo salta para R$ 6,47 atraidos para cada R$1,00 investido.

Esse resultado representa um marco no fomento ao setor, superando significativamente os
niveis observados ao longo da ultima década.

Fazendo o recorte desse investimento apenas nos projetos que envolvem diretamente as
atividades de producéo, encontra-se uma relagédo direta com o aumento do faturamento das
atividades de producéo audiovisual no municipio, no mesmo periodo, conforme demonstrado
no Grafico 14.

Graf. 14: Total Faturamento e Investimento da Prefeitura em R$ milhdes
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Fonte: Ancine. Elaboracdo: SMDE; RioFilme

Diversidade e inclusao

Desde 2021, os editais da Riofilme tém dispositivos inclusivos, por meio de pontuacdes
adicionais ou reserva de vagas a propostas lideradas por mulheres, negros, indigenas,
pessoas com deficiéncia e pessoas trans. Em 2025, foram incluidas nas politicas afirmativas
as pessoas idosas. Proponentes cuja sede estédo localizadas em areas de IDH mais baixo, como
nas Areas de Planejamento (APs) 3, 4 e 5 do municipio ou favelas das APs 1 e 2, também
ganham pontuagéo indutora ou cotas para ampliar as possibilidades de selegéo. A efetividade
da politica pode ser verificada quando observada a relagcdo entre propostas inscritas e
propostas selecionadas nos ultimos cinco anos.
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Entre 2021 e 2025, considerando 2.905 propostas inscritas em editais que incorporam
politicas afirmativas, observa-se que a proporcéo de propostas selecionadas de proponentes
sediados em areas de menor IDH foi superior a participacdo desses mesmos proponentes
entre os inscritos. Enquanto representavam 17% das inscri¢cdes, corresponderam a 29% dos
projetos selecionados, evidenciando um aumento de aproximadamente 71% na sua
participacao relativa (Grafico 15).

Graf. 15: O proponente é sediado nas APs 3, 4 e 5; ou nas favelas das APs 1e 2?
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*A informacao referente aos proponentes sediados nas APs 1 e 2 somente foi inserida no ano de 2023.
Fonte: RIOFILME. Elaboragdo: SMDE; RioFilme

Essa tendéncia se intensifica quando analisado o recorte racial. No caso de propostas
lideradas por pessoas negras, a participagéo passa de 26% entre os inscritos para 48% entre
os selecionados, um crescimento de aproximadamente 85% (Grafico 16).
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Graf. 16: A proposta é liderada por pessoas negras?
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Fonte: RIOFILME. Elaboragdo: SMDE; RioFilme
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Graf. 17: A proposta é liderada por pessoas indigenas?
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Fonte: RIOFILME. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.
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Graf. 18: A proposta é liderada por pessoas trans?
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Fonte: RIOFILME. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.

Graf. 19: A proposta é liderada por pessoas com deficiéncia?
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Fonte: RIOFILME. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.
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Nos demais recortes — pessoas indigenas, pessoas trans e pessoas com deficiéncia —,
embora a base de participagéo seja mais reduzida, observa-se igualmente um efeito positivo
dos mecanismos adotados. Propostas lideradas por pessoas indigenas passam de 2% entre
os inscritos para 4% entre os selecionados (Grafico 17), enquanto propostas de pessoas trans
aumentam de 2% para 5% (Gréfico 18). No caso de pessoas com deficiéncia, observa-se
relativa estabilidade, com 5% das inscricdes e 4% dos projetos selecionados (Grafico 19).

Ainda que partam de universos mais restritos, esses resultados sdo significativos ao
demonstrar que as politicas afirmativas também produzem efeitos concretos na ampliacdo do
acesso e da competitividade desses grupos no ambito do fomento publico.

Em conjunto, os dados evidenciam a efetividade das politicas afirmativas na promogéo de
maior diversidade no setor audiovisual, atuando tanto na ampliacdo da participagéo quanto
na redistribuicdo de oportunidades entre diferentes perfis de proponentes.

Graf. 20: A proposta é liderada por pessoas idosas?
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Fonte: RIOFILME. Elaboragio: SMDE; RioFilme.

No recorte etério, destaca-se que 2025 marca o primeiro ano de implementagdo de agdes
afirmativas voltadas a pessoas idosas. Nesse contexto inicial, a participacdo se manteve
estavel entre inscritos (17%) e selecionados (18%), indicando ja no primeiro ciclo um nivel de
acesso compativel com a demanda apresentada (Grafico 20).
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Graf. 21: A proposta é liderada por mulheres?
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Fonte: RIOFILME. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.

Até 2024, a politica afirmativa relativa as mulheres incluia a lideranca criativa ou a lideranca
administrativa da empresa ser de uma mulher. A constatagdo era de que mulheres a frente
de empresas ja era uma realidade, sendo o maior desafio gerar mais equidade em relagéo as
liderancas criativas que incidem diretamente sobre o conteudo como diretoras de filmes ou
curadoras de mostras e cineclubes. Neste universo, o total de propostas inscritas também se
configura como uma maioria entre os projetos apresentados a Riofilme (62%). O efeito
indutor das politicas afirmativas reverberou fambém sobre a propor¢cédo de projetos
selecionados, neste caso 73% (Grafico 21).
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4. PRODUCAO AUDIOVISUAL NA
CIDADE DO RIO DE JANEIRO

Atendimento e atracao de filmagens na cidade

A Rio Film Commission, area da RioFilme responsavel pela execucdo da politica publica de
estimulo as filmagens na cidade do Rio de Janeiro, atua no apoio, na facilitacéo e na atragdo
de producgdes audiovisuais. Entre suas atribuicdes, destaca-se a gestdo de servigos ao setor,
como a autorizagéo de filmagens em espacgos publicos, desempenhando papel central na
consolidacéo do Rio como um dos principais polos audiovisuais da América Latina e, de forma
crescente, no circuito internacional de producéo.

Desde 2021, esse trabalho vem sendo ampliado e qualificado a partir da modernizagéo de
processos, da digitalizagdo das solicitagdes, da maior integracéo entre 6rgdos municipais e
do fortalecimento das agdes de promocédo da cidade como destino competitivo para
producdes audiovisuais.

A reformulagéo do modelo de atendimento ampliou a capacidade de resposta da cidade e
tornou o processo mais transparente, organizado e eficiente. Além do sistema online de
solicitacdo de autorizagdes, a estrutura da Rio Film Commission passou a contar com
instrumentos complementares importantes para a relagdo com o setor, como catélogo de
locacdes, catdlogo de prestadores de servigos e materiais de apoio a producao. Mais do que
simplificar procedimentos, esse conjunto de medidas ajudou a consolidar uma politica publica
de recepcéao as filmagens baseada em coordenagéo institucional, circulagdo de informacéo e
capacidade de planejamento.

Os resultados mais recentes mostram a continuidade dessa trajetoria. Em 2023, foram
autorizadas 7.885 diarias de filmagem no municipio, numero ja expressivo e associado a
realizagcdo de grandes produgdes para o cinema e para plataformas de streaming. Em 2024,
o volume cresceu para 505 projetos e 8.782 diarias. Em 2025, a expanséo se acentuou: foram
534 projetos e 10.930 diérias de filmagem realizadas em éareas publicas do Rio de Janeiro.

Na comparacao entre 2024 e 2025, isso representa crescimento de aproximadamente 6%
no numero de projetos e 24% no volume de diarias. O dado ¢ significativo porque aponta
ndo apenas para aumento quantitativo da atividade, mas para o fortalecimento de um
ambiente de producéo mais estavel, atrativo e capaz de absorver obras de perfis diversos. Em
outras palavras, o Rio ndo apenas segue filmando muito: ele vem ampliando sua capacidade
de receber produgdes com continuidade, escala e complexidade.
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Grafico 22: Evolucéao das Diarias de Filmagem no Rio De Janeiro
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Fonte: Rio Film Commission: com base no nimero de diarias autorizadas pelo departamento da RioFilme.
Elaborag¢do: SMDE; RioFilme.

Os dados de 2025 ajudam a dimensionar melhor essa operacao. Ao longo do ano, a Rio Film
Commission realizou 3.678 atendimentos e viabilizou 3.074 autorizacdes, revelando uma
estrutura de trabalho intensa e permanente. Esses numeros mostram que a atividade de uma
film commission vai muito além da emissdo formal de autorizacdes: envolve articulacdo com
diferentes 6rgédos, acompanhamento de demandas, mediacéo institucional, gestéo territorial
e resposta rapida a necessidades logisticas de producdes nacionais e internacionais.

Do ponto de vista territorial, a distribuicdo das filmagens reafirma o peso de regides ja
historicamente associadas a imagem do Rio, ao mesmo tempo em que evidencia a variedade
espacial da cidade como ativo de produgéo. Em 2025, o Centro concentrou 4.294 diarias de
filmagem, seguido da Zona Sul, com 3.358. Também se destacaram a Zona Sudoeste, com
1.708 diarias, e a Zona Norte, com 1.305. Ainda que o eixo Centro-Zona Sul permaneca
dominante, os numeros mostram que o audiovisual mobiliza diferentes paisagens urbanas, da
arquitetura histérica aos bairros residenciais, das areas institucionais as frentes litoraneas, dos
grandes corredores viarios as zonas de expansao confemporanea.
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Grafico 23: Diarias de filmagem por regido da cidade 2025
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Fonte: Rio Film Commission. Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

O recorte por zonas e bairros revela a diversidade territorial das filmagens no Rio de Janeiro,
evidenciando como diferentes regides da cidade contribuem, com caracteristicas proprias,
para a atividade audiovisual.

Na Zona Sul, tradicionalmente associada ao imaginario internacional da cidade, observa-se
uma forte concentragéo de projetos e diarias. l[panema lidera com 101 projetos e 460 diarias,
seguida de perto por Flamengo (90 projetos e 449 diarias) e Copacabana (83 projetos e 419
didrias), confirmando o protagonismo desses bairros como locagbes consolidadas. Botafogo
(43 projetos e 355 diarias) tfambém se destaca, combinando infraestrutura urbana com
diversidade de cenarios, enquanto a Urca (50 projetos e 178 didrias) aparece como uma
locagéo estratégica, com paisagens iconicas e menor saturagao.

Na Zona Sudoeste, a Barra da Tijuca se consolida como um dos principais polos de produgéo
da cidade, com 94 projetos e expressivas 858 didrias, refletindo sua capacidade de absorver
producdes de grande porte. O Recreio dos Bandeirantes (27 projetos e 368 diarias) e Grumari
(31 projetos e 164 diarias) reforcam a vocacédo da regido para filmagens que demandam
paisagens natfurais e maior controle de locacéo. Jacarepagua (18 projetos e 122 diarias) e
ltanhanga (10 projetos e 55 diarias) complementam esse cenario, oferecendo infraestrutura e
diversidade espacial.
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Na Zona Norte, o conjunto de bairros evidencia a pluralidade de ambientes urbanos
disponiveis na cidade. A Tijuca lidera com 26 projetos e 233 diarias, seguida pelo Alto da Boa
Vista (20 projetos e 168 diérias), combinando natureza e acesso urbano. Marechal Hermes (13
projetos e 115 diarias) e Grajau (15 projetos e 107 diérias) destacam-se como alternativas com
forte identidade local. No caso de Marechal Hermes, esse protagonismo dialoga com o
reconhecimento recente do bairro como uma das dareas mais associadas a atividade
audiovisual na cidade: em 2024, reportagem do Extra destacou o apelido “Marechalwood”,
dado pelos moradores em razéo da recorréncia de filmagens e da preservagdo de cenarios
suburbanos de época muito procurados por producdes. A matéria também ressalta a
capacidade do bairro de oferecer ambientacdes distintas e sua adaptacéo crescente para
receber equipes de cinema e televisdo. Madureira (12 projetos e 69 diarias) e Maracana (12
projetos e 29 diarias) completam o conjunto, reforcando a presenca de territérios com
relevancia cultural e simbdlica.

Ja na Zona Oeste, ainda com menor volume de filmagens, observa-se um conjunto de bairros
com potencial de crescimento. Guaratiba (10 projetos e 59 diarias) e Barra de Guaratiba (11
projetos e 57 didrias) se destacam por suas paisagens naturais, seguidas por Bangu (3 projetos
e 47 diarias) e Campo Grande (3 projetos e 41 didrias), que apresentam oportunidades para
expanséo da atividade. A Taquara (3 projetos e 21 diarias) completa o conjunto, indicando a
possibilidade de diversificacao territorial futura.
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Tabela 7: Lista de Bairros mais filmados por Zona

Bairro Projetos Diarias
Tijuca 26 233
Alto da Boa Vista 20 168
Grajau 15 107
Zona Norte
Marechal Hermes 13 15
Maracana 12 29
Madureira 12 69
Barra de Guaratiba il 57
Guaratiba 10 59
Zona QOeste Taquara 3 21
Campo Grande 3 41
Bangu 3 47
Ipanema 101 460
Flamengo Q0 449
Zona Sul Copacabana 83 419
Urca 50 178
Botafogo 43 355
Barra da Tijuca 94 858
Grumari 31 164
Zona Sudoeste Recreio dos Bandeirantes 27 368
Jacarepagua 18 122
[tanhanga 10 55

Fonte: Rio Film Commission. Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

Esse panorama reforca que o Rio de Janeiro oferece um repertério amplo de locagdes, que
val muito além dos cartdes-postais, articulando diferentes paisagens urbanas, naturais e
culturais, capazes de atender a multiplas demandas narrativas e de producéo.
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Mapa 1: Projetos e diarias de filmagem por area de planejamento 2025
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Fonte: Rio Film Commission. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.

O recorte por bairros aprofunda essa leitura. Em 2025, o Centro liderou com 2.150 diérias,
seguido por Sédo Cristévéo, com 901, Barra da Tijuca, com 862, lpanema, com 460, e
Flamengo, com 449. Trata-se de um conjunto revelador: ao lado dos bairros mais
internacionalmente conhecidos, aparecem &reas que escapam do imaginario turistico
imediato, mas oferecem grande valor de producédo. S&o Cristdvao, por exemplo, evidencia
como o Rio ndo se resume a paisagem cartdo-postal e como a cidade oferece repertérios
visuais e espaciais distintfos, adequados a multiplas narrativas audiovisuais.

51

PREFEITURA

#RIO

Desenvolvimento
Econdmico

/S5y RIOFILME




l ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

Gréafico 24: Top 5 bairros mais filmados no Rio (2025)

Top 5 bairros mais filmados no Rio (2025)
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Fonte: Rio Film Commission. Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

O mesmo vale para o recorte das vias mais demandadas. Ruas e avenidas como Senador
Pompeu, no Centro, Avenida Infante Dom Henrique, no Flamengo, Avenida Atlantica, em
Copacabana, Avenida Francisco Bhering, em Ipanema, e Rua Sacadura Cabral, na regido
central, aparecem entre os pontos com maior recorréncia de filmagens. Isso sugere que
certos eixos urbanos ja se consolidaram como corredores produtivos da cidade, articulando
facilidade logistica, forga visual e recorréncia de uso.

No recorte por tipo de producédo, os dados indicam um setor ao mesmo tempo diverso e
fortemente estruturado em formatos de maior permanéncia. Em 2025, as séries lideraram em
numero de diarias, com 4.146, seguidas pelos longas-metragens, com 2.448, e pelas obras
publicitarias, com 1.656. Novelas, curtas-metragens e outros formatos completam esse
quadro, mas o dado mais importante aqui € a diferenca enfre quantidade de projetos e
permanéncia em territério. Em numero de projetos, a publicidade aparece com forte
protagonismo; em numero de didrias, porém, sédo as séries e os longas que dominam. Isso
mostra que, embora as obras publicitarias sejam numerosas, a base mais intfensa da ocupacéo
audiovisual da cidade esta nas produgdes seriadas e cinematograficas de maior duragéo.

Essa diferenca ajuda a entender a qualidade da atividade audiovisual no Rio. Ndo se tfrata
apenas de receber muitas filmagens, mas de receber filmagens que demandam mais tempo,
mobilizam mais equipes, ativam mais servigcos e geram presenga prolongada no territorio.
Nesse sentido, o avango das séries € especialmente relevante, porque aponta para uma
transformacéo estrutural do mercado audiovisual contemporéaneo e para a capacidade do Rio
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de se posicionar como base de producdo em um ambiente fortemente marcado pelo
streaming.

Gréafico 25: Diarias de filmagem por tipo de producéo (2025)

Diarias de filmagem por tipo de producgao (2025)
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Fonte: Rio Film Commission. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.

A presenca de grandes plataformas reforca essa leitura. Em 2025, projetos ligados a Netflix,
ao Globoplay e ao Disney+ tiveram destaque em numero de obras e em volume de didrias,
consolidando o Rio como uma cidade estratégica para a producdo de conteudos seriados e
de grande alcance. A Nefflix respondeu por 9 projetos e 2.393 diérias; o Globoplay, por 20
projetos e 1.163 diarias; e o Disney+, por 4 projetos e 643 diarias. Esses numeros mostram
que o Rio ndo atua apenas como locacdo pontual, mas como base recorrente de producéo
para players centrais do mercado contemporaneo.

Entre os titulos com presenca expressiva, aparecem projetos como Furia, com 1.338 diarias,
SAMU, com 694, Os Donos do Jogo, com 640, Amor da Minha Vida — 29 temporada, com
584, e Arcanjo Renegado — 59 temporada, com 172. Esses dados ajudam a dimensionar a
escala de ocupagcéo territorial das obras seriadas e o grau de continuidade que elas imprimem
a atividade de filmagem na cidade.

No recorte entre producdes nacionais e internacionais, a predominancia das producdes
brasileiras permanece clara. Em 2025, elas responderam por 534 projetos e 10.433 diarias
de filmagem. As producdes internacionais, por sua vez, somaram 28 projetos e 497 diarias.
Em 2024, o Rio ja havia recebido 27 produgdes internacionais, responsaveis por 748 diarias.
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A leitura desse conjunto de dados é importante: embora a producéo nacional siga sendo a
espinha dorsal da atividade audiovisual no municipio, a presenca estrangeira mostra
continuidade e diversidade, funcionando como indicador relevante da insercéo internacional
da cidade.

Graf. 26: Projetos brasileiros filmados no Rio divididos por UF de origem do produtor — 2025

Projetos filmados no Rio dividos por UF — 2025
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Fonte: Rio Film Commission. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.

A distribuicéo dos projetos por unidade da federacéo revela a forte atracao exercida pelo Rio
de Janeiro sobre producdes de diferentes partes do pais. Em 2025, a maior parte dos projetos
que filmaram na cidade tem origem no proprio Rio de Janeiro, com 359 projetos e 6.951
diarias de filmagem, o que demonstra a forca da producgéo local e a centralidade do estado
na dinamica audiovisual nacional.

Na sequéncia, destaca-se S&o Paulo, com 150 projetos e 3.558 didrias realizadas no Rio,
evidenciando a importancia da cidade também para producdes paulistas. As demais unidades
da federacédo aparecem com participacdo mais pontual, como o Distrito Federal, com 8
projetos e 231 diarias, além de estados como Bahia, Goias, Santa Catarina e Ceara, que
também realizaram filmagens no territdrio carioca ao longo do ano.

O conjunto dos dados mostra que o Rio de Janeiro ndo apenas sustenta uma producéo local
robusta, mas também atrai projetos de outras regides do pais, reafirmando sua posi¢cdo como
um dos principais territérios de filmagem do Brasil. Mais do que indicar onde se filma, esse
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recorte evidencia quem escolhe filmar no Rio, reforgando a capacidade da cidade de receber
producdes de diferentes origens, portes e perfis.

Graf. 27: Producéo audiovisual brasileira x internacional (2025)
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Fonte: Rio Film Commission. Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

Essa insercéo internacional se torna ainda mais interessante quando observada em detalhe.
Em 2025, as produgdes estrangeiras vieram de paises como Reino Unido, Estados Unidos,
ltalia, Chile, Portugal e Emirados Arabes Unidos, entre outros. O dado sugere que o Rio se
conecta a geografias variadas de producdo e ndo apenas ao circuito norte-americano
tradicional. Também chama atencéo o tipo de obra internacional atendida: ha presenca de
programas de TV, realities, séries, videos web e longas-metragens, o que indica que o
interesse estrangeiro pela cidade se distribui entre diferentes formatos e modelos de
producéo.
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Graf. 28: Projetos internacionais por pais de origem (2025)
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Fonte: Rio Film Commission. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.

Ao longo do ano, a atividade se intensifica no segundo semestre, especialmente entre julho e
outubro, acompanhando a dinamica do setor e o calendario das grandes produgdes. Os
resultados de 2025 reafirmam o Rio de Janeiro como uma cidade de todas as telas, ao
combinar infraestrutura, diversidade de locagdes e capacidade institucional para atrair,
atender e viabilizar produgdes audiovisuais de diferentes portes. Esse desempenho fortalece
a economia criativa, amplia a visibilidade da cidade no Brasil e no exterior e consolida o
audiovisual como vetor estratégico de desenvolvimento econdmico e projecéo internacional.

No plano internacional, os dados reforcam o posicionamento competitivo do Rio de Janeiro
entre os grandes centros globais de produgéo audiovisual. Em 2024, a cidade registrou 8.782
diarias de filmagem autorizadas, superando Paris e Cidade do México e aproximando-se de
Madrid. Em 2025, esse volume avangou para 10.930 diarias, confirmando a tendéncia de
crescimento e consolidando o Rio como a cidade mais filmada da América Latina e uma das
mais filmadas do mundo.
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Graf. 29: Comparacéo entre cidades: Diarias de Filmagem autorizadas

Comparacéo de Diarias entre cidades Internacionais
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Fonte: Rio Film Commission. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.

Observacgéo: Em relagdo as 2025 ndo ha dados da Cidade do México, porque até a publicagdo deste Anuério, a localidade
ainda ndo havia divulgado os dados referentes ao ano em questéo.

A presenca de grandes producdes e franquias internacionais, como Velozes e Furiosos X e
Godzilla x Kong: O Novo Império, reforcam o papel estratégico do Rio de Janeiro como
cenario e infraestrutura para conteudos de alcance global. Ao mesmo tempo, a atuacao
institucional da RioFilme em mercados internacionais, com a¢des de promogéo da cidade,
reunides com film commissions estrangeiras e articulagdes com entidades do setor, fortalece
o posicionamento do Rio como territorio film friendly, competitivo e preparado para receber
producdes de diferentes escalas.

Nesse contexto, o mecanismo de cash rebate aparece como peca estratégica da politica de
atracdo. Lancado pela Prefeitura para ampliar a competitividade do Rio na disputa por
grandes produgdes, ele se consolidou como instrumento importante de politica industrial
audiovisual. Entre 2022 e 2025, o mecanismo mobilizou mais de R$ 166,5 milhdes na cidade,
sendo R$ 29,1 milhdes em investimento publico e R$ 138,4 milhdes em recursos atraidos. O
dado ¢ eloquente: para cada R$ 1 investido pelo municipio, cerca de R$ 4,75 foram
mobilizados. Mais do que incentivo financeiro, trata-se de uma ferramenta de inducéo
econdmica, capaz de atrair produgdes, ampliar a contratagdo de servigos locais, movimentar
profissionais e fortalecer a cadeia produtiva.

Também ¢é importante notar que a operacéo da film commission se ancora numa capacidade
interinstitucional que nem sempre aparece de forma visivel nos numeros agregados. A
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realizacdo de filmagens em uma metrépole como o Rio depende de articulagdo com
diferentes 6rgéos, areas e esferas de gestdo. Essa coordenacédo, fundamental para o bom
funcionamento do sistema, € um dos elementos que ajudam a explicar a capacidade da
cidade de sustentar numeros elevados de projetos e diarias ao longo do ano.

Os resultados de 2025 reafirmam, assim, o Rio de Janeiro como uma cidade de todas as
telas. Mais do que cenario, o municipio se consolida como ambiente de produg&o: um
territorio que combina infraestrutura, diversidade de locacgdes, espessura cultural, repertério
urbano, escala operacional e capacidade institucional para atrair, atender e viabilizar obras
audiovisuais de diferentes formatos. Esse desempenho fortalece a economia criativa, amplia
a visibilidade do Rio no Brasil e no exterior e consolida o audiovisual como vetor estratégico
de desenvolvimento econdmico, geracéo de trabalho e projecéo internacional da cidade.
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5. 0 IMPACTO DA PRODUCAO
CINEMATOGRAFICA FLUMINENSE NO
MARKET SHARE DO CINEMA NACIONAL

Dados da Ancine mostram que o numero de titulos brasileiros se expandiu progressivamente
entre 1995, quando apenas 14 titulos foram lancados, até atingir o valor maximo de 183 filmes
em 2018. Com a chegada da pandemia da Covid-19 e as medidas de distanciamento social,
o numero de langamentos caiu para 59 em 2020, com a recuperagéo gradativa até atingir o
numero de 197 titulos lancados em 2024.

Os filmes de produgéo majoritaria® no estado do Rio de Janeiro seguiram a mesma tendéncia,
com aumento de lancamentos até 2017, quando se atingiu o maior numero, 69 titulos. Em
2024, o estado quase alcangou o mesmo patamar, lancando 68 filmes (Grafico 30).

Graf. 30: Evolugcdo do Numero de Titulos Brasileiros Langados: 1995 - 2024
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Fonte: Ancine. Elaboragdo: SMDE; RioFilme.

6 A Empresa Produtora Majoritaria € a empresa produtora brasileira com maior percentual de cota patrimonial de acordo com dados
disponiveis no campo Produtor do Certificado de Produto Brasileiro (CPB).
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Em relagéo ao publico do cinema e a bilheteria (renda), a trajetéria ndo é tao linear, e depende
em grande medida do sucesso dos filmes lan¢ados.

Os Graficos 31 e 32, analisados em conjunto, mostram uma trajetdria de crescimento do
publico e da renda do cinema nacional desde 1995 até¢ 2003, ano em que o publico total
atingiu 22,3 milhdes e a renda de mais de R$ 135 milhdes. No ano de 2003 foram langados
sete filmes que ultrapassaram a marca de um milh&o de espectadores, sendo que desses sete,
cinco sédo de produgao majoritaria no estado do Rio de Janeiro.

Graf. 31: Evolucéo do Publico de Filmes Brasileiros: 1995 — 2024
(em milhdes de pessoas)
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Fonte: Ancine. Elaboracdo: SMDE; RioFilme.
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Graf. 32: Evolucdo da Renda dos Filmes Brasileiros: 1995 — 2024
(em milhées de reais*)
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Fonte: Ancine. Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

Seguindo a linha histdrica, os dados mostram alguns picos de publico e renda nos anos de
2010, 2013, 2016 e 2019. No ano de 2016, o cinema brasileiro atingiu o seu maior publico,
de 34,2 milhdes, com renda acumulada de R$ 418,7 milhes.

Em relacéo a evolugdo do publico e da renda de filmes de produgéo majoritaria no Rio de
Janeiro, o pico no total de publico e de renda ocorreu em 2010, quando o publico de filmes
de producéo fluminense atfinge 24,4 milhdes de espectadores e a renda chega a R$ 218
milhdes. Nesse ano foram langados cinco filmes que alcangaram a marca de um milhdo de
espectadores, sendo que o filme “Tropa de Elite 27 teve 11,1 milhdes de espectadores e renda
acumulada de R$ 103,5 milhdes. De 2011 a 2019, o publico de filmes de producéo majoritaria
no Rio de Janeiro oscilou bastante, com a média de 14,5 milhdes de publico e R$ 177,5 milhées
de renda anual, com participacdes de 65% do publico e 40,5% da renda de filmes nacionais
durante o periodo. Com a chegada da Covid-19, a producéo de filmes foi paralisada e as salas
de cinema foram fechadas por um longo periodo. O publico do cinema nacional chegou ao
seu menor patamar, de 141 mil. E provavel que os dados sejam referentes ao 12 trimestre de
2020, quando as atividades de exibicdo ainda estavam em funcionamento. Nesse ano, o
publico e a renda de filmes de produgdo majoritaria no Rio de Janeiro corresponderam a
apenas 31% e 33% dos totais de publico e renda de filmes brasileiros.

Entre 2021 e 2023, o volume de publico e da renda do cinema nacional ficou muito abaixo
dos patamares atingidos nas duas primeiras décadas dos anos 2000, mas a recuperacéo
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ocorreu em 2024. De acordo com dados abertos da Ancine, dos 463 filmes brasileiros
langados entre 2021 e 2023, apenas um filme “Minha irmé e eu”, conseguiu alcangar a marca
de um milhdo de espectadores, e somam, em conjunto, um publico de 10,9 milhdes de
pessoas.

Ja em 2024, o0s 192 titulos langados, somam 10,2 milhdes de espectadores, sendo que “Ainda
Estou Aqui”, so em 2024, alcangou quase 3 milhdes de espectadores, sendo assistido por
mais de 5,7 milhdes de pessoas. Outros quatro filmes “Os Farofeiros 27, “Nosso Lar 2 - Os
Mensageiros”, “Minha Irma e Eu” e “O Auto da Compadecida”, estes dois ultimos apoiados
pelo Cash Rebate da Riofilme, ultrapassaram 1 milhdo de espectadores em 2024. O publico
acumulado de “O Auto da Compadecida” ultrapassou 4,2 milhdes de espectadores nos anos
seguintes € “Minha Irma e Eu” chegou a 2,2 milhdes. O crescimento de 2024, se comparado
a 2023, chega a 69,5%.

A analise dos dados de publico e renda cinematograficos demonstram ainda a relevancia
histérica da producéo fluminense para o marketshare do cinema brasileiro.

Os Graficos 33 e 34 apresentam a participagéo do publico e da renda nos filmes de produgéo
majoritaria no Rio em relacéo ao total do cinema brasileiro. Na média do periodo da retomada
(1995 - 2024), a produgéo carioca foi responsavel por 71% do publico e 70% da renda do
cinema brasileiro.

E possivel perceber ainda que em alguns anos, como em 1996, 1998, 2000, 2005, 2006 e
2010, essa participagédo superou 90%, atingindo o seu dpice em 2010. Nesse ano, o publico
de filmes de producéo majoritaria no Rio de Janeiro correspondeu a 95,7% do publico total
de filmes brasileiros, e a renda 95,1%. Em 2024, esse percentual voltou a ser muito alto,
atingindo 87% do publico e 88% da renda.
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Graf. 33: Participacéo de Filmes de Produgédo Majoritaria do Rio de Janeiro no Publico dos
Filmes Brasileiros
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Fonte: Ancine. Elaboragéo: SMDE; RioFilme.

Graf. 34: Participacéao de Filmes de Producédo Majoritaria do Rio de Janeiro na Renda dos
Filmes Brasileiros
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Fonte: Ancine. Elaboracdo: SMDE; RioFilme.
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A Tabela 8 apresenta o ranking de filmes por bilheteria (renda deflacionada). As linhas
marcadas em azul claro sédo filmes de producao majoritaria do estado do Rio de Janeiro. Os
trés primeiros colocados sao filmes de producao fluminense, “Tropa de Elite 27, lancado em
2010, foi exibido em 763 salas, com publico de 11,1 milh&es e bilheteria de R$ 224,2 milhdes.
O segundo colocado, “Minha Mae ¢ uma Peca 3", langado nove anos depois, foi exibido num
numero bem maior de salas, 1815, e obteve publico e renda bem préoximos ao “Tropa de Elite
27, de 11 milhées e R$ 221,2 milh&es.

O filme “Minha Mae é uma Pega 2" obteve o mesmo sucesso de sua continuagéo, com publico
de 9,2 milhdes e renda de R$ 180,9 milh&es.

O 42 e o0 52 colocados, “Os Dez Mandamentos”, e “Nada A Perder”, foram produzidos em
Sao Paulo. Esses dois filmes foram alvo de polémicas, como a suposta distribuicdo de
ingressos por Igrejas.’

7 https://oglobo.globo.com/cultura/filmes/sucesso-de-bilheteria-filme-sobre-edir-macedo-tem-salas-vazias-22539322
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l ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

Tabela 8: Top 20 Filmes com Maior Bilheteria

R % Publi
, Ano de : Méximo  Publico enda 6 Pablicode o 0 nda de
Ranking Titulo F acumulada (em filmes . o
Langamento de Salas| acumulado . e filmes brasileiros
milh&es) brasileiros
Minha Mae E
1 2019 P;Zaa3 ge £ Uma R | 1910 | 10.979.552 | 169.916.65163 | 39,34% 43,74%
Minha Mae E
2 2016 P;ZaaQ ge £ Uma R | 1217 | 9235798 |124.695.648.82| 26,99% 29,78%
3 2018  |Nada A Perder sp | 1161 | 12184.373 [120.992.794.00| 46,32% 37,07%
4 2016 O(S)E;‘i“’lfn ":andamemos sp | 1127 | M305.479 |16.833.026.88 | 33.03% 27,90%
5 2010  |Tropa De Elite 2 RI | 763 | mie723 | 10346115374 |  4552% 47,38%
6 2018 |Minha Vida Em Marte | RJ | 925 5.235.611 81.121.591,25 19.90% 24,85%
7 2024  |Ainda Estou Aqui RI | 958 | 2968398 |64.698.42060| 29.01% 31.37%
8 2019  |Nada A Perder 2 sp | 1028 | 6.189.465 [59.750.402,00| 2218% 15,38%
9 2012 |De Pernas Pro Ar 2 R | 718 | 4846273 | 5031213436 | 24.53% 25,07%
10 2013 E)A;Z:a Mée E Uma R | 512 4.604.813 | 49.567.232,08 |  17.24% 17,19%
m 2009  |Se Eu Fosse Vocé 2 R | 315 5787.244 | 47.624137,00 |  3412% 34,48%
12 2015 Loucas Pra Casar RJ 604 3.726.547 45.688.069,53 16,47% 16,28%
Até Que A Sorfe N
13 2013 Sei:::eQ SorteNos | op | 778 3978191 | 45.274.44166 | 14,90% 15,70%
14 2023  |Minha Irma E Eu sp | 1925 | 2285860 | 43.666.63052| 856% 15,14%
Até Que A Sorfe N
15 2015 Se‘:)j:% SortleNos | o5 | g9 | 3335670 | 4226328612 | 14.74% 15,06%
16 2015 \F/ifr'nC:“e Cola -0 RI | 651 3.307.837 | 41.803.90821 | 14,62% 14,89%
17 2017 |Fala Sério, Mae! RI | 696 20161 | 38.831.04825 | 20,28% 19,71%
18 2018 | Os Farofeiros R | 725 | 2604733 | 36.821.637.00 9.90% 1,28%
2 Filhos De Francisco:
19 2005 |AHistériaDeZezé Di | RJ | 329 5.319.677 | 36.728278,00 |  52,26% 51,34%
Camargo E Luciano
20 2010 [Nosso Lar RI | 445 | 4.085377 | 36.448797.66 | 16.68% 16,69%

Fonte: Ancine. Elaboracdo: SMDE; RioFilme.
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l ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

Séries independentes cariocas para TV e streaming

Além dos filmes de longa-metragem, a producéao de obras seriadas responde por uma parcela
significativa da producéo independente carioca como pode se depreender das informacdes
relativas a emisséo de Certificado de Produto Brasileiro fornecidas pela ANCINE, compiladas
no Grafico 35.8

Graf. 35: Obras seriadas independentes cariocas por tipos de producéao
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Fonte: Ancine. Elaboracdo: SMDE; RioFilme.

8 https://dados.gov.br/dados/conjuntos-dados/obras-nao-publicitarias-brasileiras-registradas-na-ancine
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I ESTUDO: ANUARIO DA INDUSTRIA AUDIOVISUAL CARIOCA 2026

No periodo de 2013 a 2024, as entregas de produgdes independentes cariocas para TV e
streaming apresentaram variagcdes significativas Entre 2013 e 2018 foram produzidas uma
meédia de 96 séries independentes cariocas por ano, com destaque para 2014 com 136.

A partir de 2019, observa-se uma queda consistente na quantidade de obras, atingindo seu
ponto mais baixo em 2021 e 2022. Esse movimento pode ser associado tanto aos efeitos da
pandemia de Covid-19 — que impactou diretamente a producdo audiovisual — quanto ao
encolhimento da base de assinantes da TV Paga.

Nos anos mais recentes, especialmente a partir de 2023, ha sinais de refomada, ainda que os
numeros permanecam abaixo do pico observado antes da pandemia. Essa recuperacéo
indica uma reativacéo gradual do setor, possivelmente impulsionada pela reorganizagéo das
politicas publicas e pela retomada dos investimentos no mercado audiovisual, assim como
pelo crescimento do streamming no pais.

A andlise dos dados reforgca a sensibilidade da producédo independente as condi¢cdes
estruturais de financiamento e ao ambiente econdémico, evidenciando que periodos de maior
estabilidade e investimento resulfam em aumento significativo da producéo, enquanto
momentos de crise geram retracdo imediata no volume de obras realizadas.
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